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Приветствие

	фото


Добро пожаловать на сайт Рекламного Агентства «МАКС»!

Реклама играет важную роль для ведения эффективного бизнеса в условиях конкуренции. Это один из наиболее значимых инструментов развития рынка. Грамотный дизайн и идеальное исполнение вывески подчеркивает Вашу индивидуальность и выделяет из массы конкурентов. Нашему рекламному агентству всегда приятно, показывать свои работы и видеть уважение в глазах клиентов и партнеров.


Основная задача нашего рекламного агентства - помогать клиентам в продаже  своих товаров и услуг с помощью рекламной информации. Обладая большой теоретической базой и практическим опытом, мы гарантируем нашим клиентам высокое качество работы.
 
За минувшее десятилетие мы успели накопить богатый опыт, создать профессиональный творческий коллектив, усовершенствовать свою производственную базу и расширить спектр оказываемых нами услуг.


Кроме того, мы гордимся каждым из наших клиентов, среди которых немало крупнейших мировых производителей продовольственных и бытовых товаров, известных российских и региональных компаний.
Мы всегда можем предложить нашим клиентам профессиональный дизайн и грамотный конструктивный подход в изготовлении наружной рекламы. 

.

Мы рады приветствовать Вас на нашем сайте!

Читайте, знакомьтесь, обращайтесь.
Искренне Ваше,

РА МАКС
О компании




Качество, надежность, профессионализм!
Рекламное агентство «МАКС» работает на рынке рекламы Казани с 1994 года. 
В начале деятельности Рекламное агентство «МАКС» сконцентрировало внимание на области рекламы, где достигло значительных успехов и зарекомендовало себя  на рынке рекламных услуг серьезной и надежной компанией. И только затем компания  стала основательно расширять границы своей деятельности. Постепенно политика фирмы стала более прогрессивной, а ее деятельность - динамически развивающейся. 
Главным и нерушимым правилом для всех сотрудников нашей компании было и будет обеспечить максимально удобный и гибкий способ взаимодействия для Вас, наших клиентов. Мы стремимся постоянно расширять перечень используемых технологий, и рекомендуем своим клиентам лучшее из того, чем располагает на сегодня наше рекламное агентство. 
В рекламном агентстве «МАКС» Вам предложат полный спектр услуг: от визитки до крышной установки, также мы поможем Вам оформить места продаж или подобрать для Вас любую щитовую конструкцию. 
           Расширяются и территориальные границы деятельности «МАКС». Определяя своё место среди рекламных агентств, мы можем уверенно заявить, что мы профессиональны и имеем высокий уровень креативности. В активе агентства тысячи успешно реализованных рекламных проектов, потому что мы  работаем  с целью МАКСимально качественно удовлетворить запросы   наших Клиентов!

Познакомьтесь с качеством рекламного агентства «МАКС» и мы станем Вашим надежным партнером в мире наружной рекламы!

Как все начиналось (немного истории)





Желаемое  возможно!

1994 г. -  в рамках комсомольского отряда пятью студентами была создана рабочая группа по строительству резных городков. Так появилась фирма МАКС.
1995 - 1996 гг. – фасадные вывески – новое направление работы и развития фирмы. Произошло деление фирмы на две части «Производство» и «Офис». Мы стали одними из новаторов в области производства фасадных вывесок в Казани.
1997 – 1998 гг. – Штат сотрудников насчитывает уже  около 30 человек, фирма растет и крепнет. В связи с этим МАКС переезжает в офис на Большой Красной. Мы начали заниматься наружной рекламой! МАКС устанавливает первый рекламный щит 3x6! 

1999 – 2000 гг. – Наращиванием мощностей производства и кропотливым трудом специалистов, МАКС завоевывает рекламные просторы родного города Казани. Открывается собственный неоновый завод. Отныне мы можем самостоятельно изготавливать неоновые конструкции любой сложности!
2001 – 2002 гг. – С каждым годом МАКС растет: адресная программа по рекламным щитам насчитывает уже более 50 конструкций; отлажено работает полностью укомплектованное производство вывесок. При этом число сотрудников фирмы достигло 70 человек – офис компании переезжает на улицу Ершова. 
Был взят курс на рекламу в местах продаж.  МАКС открывает новое для себя и для Казани направление -  реклама на видеомониторах в крупнейших супермаркетах города - проект TV – Market.
2003 – 2004 гг. – МАКС вновь расширяет спектр услуг – теперь это полиграфия! Выполнение Заказа от макетирования до печати продукции. МАКС выходит на федеральный уровень! 
2004 г. – МАКС расширяет свои возможности и приобретает в собственность производство общей площадью 750 кв.м.
2005 – 2006 гг – МАКС  приобретает и устанавливает фрезерно-графировальный станок. 

Успех Клиента – наш успех! Начал работу отдел BTL. Теперь мы организуем и проводим промо-акции, мерчендайзинг и многое другое!  Уникальная услуга МАКС: комплексный подход к рекламе в местах продаж – TV – Market  (видеомониторы) + BTL (промо-акции)!  
В собственности агентства более 500 поверхностей 3х6, 6 призматронов формата 3х6, призматрон форматом 3х12м, современное производство, сплоченный коллектив, постоянные клиенты и огромные планы на будущее!
2007 г. – МАКС продолжает расширяться и приобретает в собственность земельный участок общей площадью более 3200 кв.м. планируется строительство административно-производственного здания. 
Миссия 







Будущее создается сегодня!
Наша миссия — разработать и воплотить ту идею, которая будет наиболее эффективной именно для Вас
Наши клиенты

Рекламное агентство "МАКС" проводит политику развития долгосрочного и перспективного сотрудничества со своими заказчиками. Для нас важно, чтобы дела наших рекламодателей шли хорошо. Мы с гордостью можем сказать, что многие из наших рекламодателей стали для нас не просто заказчиками, но и партнерами по бизнесу.
Список клиентов:

- ИКЕА

- МЕГА

- М.Видео

- OBI
- Sprandy

- 5 Канал

- Ren TV
- Балтика

- Трансмарк (Miller, Золотая бочка, Kozel, Reds)

- Снежная Королева

- GE Money Bank
- Атяшево

- МИР

- Эльдорадо

- Техносила

- Русфинанс банк

- FORD

- Спортмастер

- МТТ

- МТС

- Мегафон

- Планета Фитнес

- Пенсионный фонд РТ
- Казанский Кремль – 
- КГТУ им. А.Н. Туполева
- АКВАПАРК
- НЭФИС Косметикс

- Тимерхан

- ГИБДД

- Oriflame
- Jumbo
- Анарион

- Торнадо

- Alligator

- «Татарская деревня»

- Альфа – банк
- Республиканский мед.центр
- Кофейня «Торнадо»
- Азимут
- Центр помощи мигрантам
- Торговый комплекс «BOSCH»
- Кафе – бар «Три Кабана»

- Администрация города Ханты-Мансийска

- Кинотеатр «СУВАР», «СитиЦентр»

- Спортивный центр Word Class Казань

- Ресторан «Red Fox»
- Кинотеатр «Магия кино»

- Спурт банк
- Казино «Торнадо»

- MANHATTAN club
- Ресторан «Joker»

- Санаторий «САНТА»

- Казанский таможенный терминал KARSAR
- Банк Казани

- АКБ «ПромСвязьБанк»

- HILTI

- УНИКС
- Архитектурно-строительная компания «АС-КОМ»

- СОЛО центр
- КОРСТОН – 

- Казино «ОРАКУЛ»
Наши награды

Разместить награды и сертификаты 

Руководство и коллектив

В нашей компании трудится более 50 менеджеров по работе с клиентами. Каждый из них не только квалифицированный специалист с большим опытом работы в рекламе, но и многогранная личность со своими интересами и жизненной философией. Мы предлагаем вам познакомиться поближе с сотрудниками РА «МАКС» с помощью фотографий, опубликованных в этом разделе нашего сайта.
 Фото/ ФИО (поставить!)
Политика качества
Качество не проверяют, качество создают!

Для нас Качество - стратегический показатель конкурентоспособности на рынке рекламы, залог благополучия наших Клиентов. 

Политику Качества Макса отражают 6 принципов:
· пожелания Клиентов -  важнейшее составляющее оценки качества нашей работы.
· повышение профессионального уровня наших сотрудников. Нами разработана система обучения персонала:  новые сотрудники проходят курс подготовки под руководством лучших специалистов компании.  Все сотрудники проходят систематическое обучение, повышая уровень своей квалификации.

· четкое знание персоналом своих обязанностей и личная ответственность каждого сотрудника за качество работы. 

· постоянная оценка качества работы всех  этапов выполнения Заказа;

· вера в то, что нет предела совершенствованию!
Сильные стороны           







Будущее за нами!

 Компания МАКС - профессиональное агентство, оказывающее услуги в области рекламы с 1994 года. На сегодняшний день мы являемся одним из ведущих рекламных агентств в области размещения рекламы.

Мы обладаем всем, что необходимо для реализации любой рекламной кампании: неограниченные возможности, профессиональные решения, творческий подход. Нам несложно гарантировать отличное качество нашего продукта — ведь мы во всем стремимся к совершенству. Также как и Вы. Не ограничивайте себя в возможностях. Рекламное агентство «МАКС» существует исключительно ради Вашего успеха.
Мы выполняем полный комплекс услуг, от визитки до крышной установки. В собственности рекламного агентства МАКС имеется современное профессиональное оборудование для работы с композитными материалами, фрезерования и лазерной резки, собственная покрасочная камера, а современное неоновое производство позволяет нам выполнять проекты любой сложности. МАКС осуществляет сервисное и гарантийное обслуживание своих конструкций. 

Комплексный подход в работе  позволяет нам находить оптимальные решения задач Заказчика и экономить время наших клиентов! 

Все рекламные конструкции проектируются и монтируются с учетом требований техники безопасности дальнейшей эксплуатации.

Раздел 1. Фасадные вывески






…На шаг впереди
Специалисты компании «МАКС» отлично знакомы с самыми современными рекламными технологиями. Наружная реклама крайне разнообразна - неоновые вывески, лайтбоксы, объемные буквы, рекламные щиты, световые вывески, штендеры, стелы, световые короба - это лишь незначительная часть продукции, изготовлением которой мы занимаемся. 

Очень важно, чтобы наружная реклама не только информировала потенциального клиента о названии того или иного предприятия, но и соответствовала специфике его деятельности, а, главное, способствовала формированию положительного имиджа компании. Наша задача – помочь Вам в этом. 
Рекламное агентство МАКС предлагает полный комплекс услуг по дизайну, изготовлению, монтажу, техническому обслуживанию и согласованию любых видов рекламных конструкций и вывесок. Комплексный подход в работе  позволяет нам находить оптимальные решения задач Заказчика и экономить время наших клиентов! 

Но главное, чем мы гордимся – это люди, которые работают у нас!

Производство






Только эффективные решения!


Качество производимой продукции напрямую связано с профессионализмом наших сотрудников, которые, обладая необходимыми знаниями и опытом, способны выполнять свою работу на самом высоком уровне. Большинство наших квалифицированных специалистов имеют солидный стаж в производстве наружной рекламы, что позволяет нам выполнять заказы любой сложности в максимально короткие сроки.
Современное и высокотехнологичное оборудование помогает нам добиться необходимого качества нашей продукции, отвечающего самым высоким стандартам. Весь производственный процесс протекает под пристальным контролем и управлением опытных руководителей и мастеров, которые способны принимать правильные и однозначные управленческие решения на основе анализа конкретной ситуации.
Использование собственных ресурсов позволяет нашим специалистам находить  оптимальные решения по качеству и цене.
В тоже время, наличие современного профессионального оборудования для работы с композитными материалами, фрезерования и лазерной резки, собственная покрасочная камера и современное неоновое производство позволяет нам выполнять проекты любой сложности, применять в конструкциях современные высококачественные материалы с увеличенным сроком эксплуатации. И, конечно, все это делает наши вывески еще более качественными! 
Все рекламные конструкции проектируются и монтируются с учетом требований техники безопасности дальнейшей эксплуатации.
Отметим, что МАКС осуществляет сервисное и гарантийное обслуживание своих конструкций.
Подраздел 1. Наружная реклама



Клиент однажды - клиент навсегда…
Адресная программа «МАКС» охватывает весь город, включая важные транспортные артерии  г. Казани, центральную часть города и районы крупнейших супермаркетов!

В собственности агентства 

· более 500 поверхностей 6х3 м, 

· 6 призматронов формата 6х3 м,

· призматрон форматом 3х1 2м.
· скроллер – это 2-ой двусторонний скроллер в России!
· Собственная сервисная бригада. Особое внимание хотелось уделить такому важному моменту, как сервисное обслуживание и контроль за надлежащим состоянием конструкций. Мониторинг проводится 6 сервисными бригадами ежедневно и круглосуточно, что обеспечивает четкое отслеживание качества рекламных материалов.

· Собственный автопарк - мобильное размещение без задержек в течение 1-2 дней.

Все вышеописанное позволяет нам достойно проводить не только рекламные кампании местных клиентов, но и ряда компаний с мировым именем. В число наших клиентов входят: МТС, Мегафон, Икеа, Меtro C&C, Ecco, Pantech, Nokia, Эльдорадо, МИР и многие другие. 

Подраздел 2. Реклама на установках  ПРИЗМАТРОНЫ 

"Призматрон" , внешне очень сильно напоминающий обычный щит, резко отличается по своим функциональным и качественным характеристикам. Основным преимуществом рекламной установки "Призматрон" является быстрая и последовательная смена трех изображений. Известно, что человеческий глаз чутко реагирует на малейшие изменения в пространстве, поэтому изменяющееся изображение замечает гораздо большее количество людей, чем аналогичное статичное изображение. Применение призм стало оптимальным и успешным конструктивным решением как технических, так и рекламных задач. Поверхность установки «ПРИЗМАТРОН» составлена из вплотную расположенных трехгранных призм, и изображения меняются именно благодаря вращению этих призм вокруг своей оси. Быстрая (15-20 секунд) смена трех изображений и «фактор непредсказуемости» последующего сюжета не только приковывают взгляд человека, но и держат его в эмоциональном напряжении. Контраст между цветовым воплощением, а также «разносюжетность» трех изображений еще более усиливают воздействие, подчеркивая в то же время самостоятельность каждого из них. 
Подраздел 3. Реклама на установках БРАНДМАУЭР 


Брандмауэры - крупные рекламные конструкции, расположенные на стенах зданий. Позволяют использовать большие рекламные площади. 

Преимущества: 

· большой формат рекламного поля 

· прекрасная видимость 

· запоминаемость рекламной кампании благодаря зрелищности носителя 

· огромные возможности технического воплощения проекта 

· идеальная форма имиджевой рекламы 

Брандмауэр - специфический вид медиа. Люди могут не читать газет, журналов, не слушать радио, не смотреть телепередач. Однако, когда они выходят на улицу, едут по дороге, они обязательно увидят огромное рекламное полотно. 

Брандмауэры - это лаконично, ярко, доходчиво и всегда на виду. 
Это не только идеальная форма для имиджевой рекламы, благодаря зрелищности этого носителя реклама хорошо запоминается. С точки зрения информативности это очень емкий рекламоноситель, по сути своей – полотно площадью в десятки квадратных метров с безграничной свободой для креативной мысли. 

Размеры брандмауэров индивидуальны. Они зависят от величины стены и пожеланий заказчика. Большие площади панно выделяют брандмауэры в общем медийном потоке, обеспечивая высокую узнаваемость рекламного сообщения. 

Несомненное преимущество широкоформатной рекламы на стенах зданий состоит в том, что она размещается выше уровня щитов и ниже уровня крышных установок. Такое расположение расширяет зону видимости рекламной информации и обеспечивает круглосуточную работу рекламы на брандмауэрах, не допуская ее блокировки машинами, другими конструкциями и т.п. 

Целевая клиентская группа брандмауэров не имеет ограничений. 

Подобно биллбордам, они могут использоваться в качестве указателей, например при рекламе близлежащих или открывающихся магазинов. 

Основная часть «ходовой» адресной программы брандмауэров сосредоточена в местах с большой интенсивностью транспортных и пешеходных потоков. Это позволяет охватывать разные слои целевой аудитории и делает брандмауэр практически универсальным медианосителем, подходящим для рекламы самого широкого круга товаров и услуг вне зависимости от их ориентации на определенные группы потребителей. 

Вместе мы сможем подобрать как раз то, что Вам действительно нужно. 

Технические характеристики :

Брандмауэр представляет собой виниловое полотно, которое закрепляется на металлической конструкции (раме), вмонтированной в стену здания, и освещается установкой наружной подсветки (прожекторами). 

В качестве материала-основы обычно применяются 

· баннерная ткань 

· строительная сетка. 

Подраздел 4. Рекламные указатели и стелы


         …Опыт, создающий результат
Рекламные указатели и стелы позволяют эффективно сочетать различную информацию, такую как графическую и текстовую, в одной установке. Информационные указатели, стелы и табло используются в рекламно-справочных целях как один из видов наружных электронных медианосителей. Это сочетание яркой динамичной картинки и информационного указателя.
 Отдельностоящая конструкция – вид наружной рекламы, выполняется в виде оригинальной имиджевой установки. Возможно исполнение как световой (неоновой) так и несветовой конструкции. 
Сегодня рекламные указатели являются неотъемлемым атрибутом оформления городских улиц. Помогая пешеходам и водителям быстрее ориентироваться в мегаполисе, рекламные указатели служат и в качестве наружного рекламоносителя. К преимуществам такой рекламы можно отнести заинтересованность аудитории в получении информации, размещенной на рекламном указателе. 

Рекламное агентство «МАКС» на собственной производственной базе изготавливает все виды рекламных указателей для наружного и интерьерного использования. Высокотехнологическое оборудование и огромный опыт работы в данном сегменте, позволяют обеспечить полный контроль качества производимой продукции.

Рекламная стелла обычно представляет из себя объемную конструкцию любой возможной формы - как стандартной прямоугольной, так и оригинальной и комбинированной формы. Составляющими элементами рекламной стелы могут быть любые другие виды наружной рекламы, такие как световые короба, объемные буквы и логотипы, псевдообъемные и фрезерованные буквы и эелементы, неоновые буквы или неоновая подстветка.                                       
Индивидуальный комплексный подход к клиенту позволяет рекламному агентству «МАКС» проводить действительно оригинальные, интересные, креативные и не похожие на другие рекламные стелы, используя в изготовлении только проверенные, качественные материалы, самые передовые технологии, а также многолетний опыт и умения наших сотрудников.
По вопросу проектирования и изготовления рекламных стел звоните (843)2-366-255 и наши менеджеры с удовольствием ответят на все Ваши вопросы, предложат варианты изготовления рекламных стелл, расскажут об особенностях их установки и обслуживания. 
Подраздел 5. Входные группы

Входная группа является визитной карточкой здания. В связи с этим очень важно правильно расставить акценты при оформлении входа, грамотно отразить концепцию фирмы-клиента. Только профессионалы с опытом смогут помочь Вам.

Наряду с изготовлением отдельных видов наружной рекламы агентство МАКС занимается оформлением фасадов зданий и входных группы:


-вывески


-входные зоны и козырьки всевозможной формы


-витрины


-панель - кронштейны


-объемные буквы


-широкоформатные изображения


-неон и декоративное освещение


- все это в различных комбинациях применяется для оформления входных групп зданий.

Знание современных материалов и технологий, собственная производственная база, тщательная проработка проекта - от эскизов до построения компьютерной модели и изготовления полного комплекта чертежей - все это позволяет предлагать нашей компании самые эффективные варианты входных групп по желанию клиента. Любые фантазии — от простых маркиз над окнами и витринами, ставших популярными в последнее время, до самых авангардных идей позволят воплотить новейшие технологии.

Оперативное гарантийное и послегарантийное обслуживание изготовленной нами рекламы позволит поддерживать техническое состояние и внешний вид конструкций в надлежащем состоянии и не оставит один на один с возможной проблемой в течение всего периода эксплуатации.
Подраздел 6. Вывески
Cветовые вывески

Самый распространенный тип вывесок - это световой короб или иными словами "ЛАЙТ-БОКС". 

Лицевая часть светового короба изготавливается, как правило, из светопропускающего пластика - сотового поликарбоната или акрилового стекла с нанесением аппликации из транслюцентной (светорассеивающей) виниловой пленки, которая изготавливается методом плоттерной резки или полноцветной печати. 

Если габаритные размеры светового короба не позволяют использовать пластик, имеющий стандартные размеры листов, то для изготовления лицевой части используется транслюцентная баннерная ткань с полноцветной печатью. При использовании такого материала размер светового короба практически не имеет ограничений. 

В последнее время получили широкое распространение световые короба, лицевая часть которых изготавливается из алюминиевого композитного материала. Задняя часть светового короба выполняет конструктивную функцию и чаще всего изготавливается из оцинкованной стали. На задней стенке светового короба крепятся люминесцентные лампы в комплекте с дросселями, стартерами и конденсаторами, обеспечивающие внутренний подсвет короба. Для изготовления торцевых частей светового короба может быть использован оцинкованный либо алюминиевый профиль, а также алюминиевый композитный материал. 

Использование различных материалов и технологий позволяет изготавливать световые короба практически любых размеров и форм (в том числе нестандартных). 
Подраздел 7. Крышные установки

Эксклюзивность, престижность, формирование и поддержание имиджа успешной компании, яркость, привлекательность и, разумеется, эффективность – всё это успешно реализуется в крышных установках!

Крышная установка – один из видов наружной рекламы, который успешно позволяет выделить из массы подобных ваш магазин, бутик или развлекательное заведение. Крышная установка – это первоклассная имиджевая конструкция, которая благодаря своему месту размещения – на крыше, позволяет привлечь огромный процент целевой аудитории. Более того, размещение крышной установки открывает для вас новые границы воздействия на потенциальных потребителей. Привлекательная, возвышающаяся над крышами многих домов и магазинов, крышная установка подчеркивает значимость бренда вашей компании и усиливает его стабильность и позитивность в умах людей. Как правило, подобные установки ассоциируется с солидностью и монументальностью. 
Немаловажен вопрос размещения рекламы. Как правило, крышные установки располагаются на центральных улицах города, проспектах и магистралях. Это позволяет обеспечить наилучшую видимость и обзор.

Качественное изготовление крышной установки зависит не только от фантазии и пожеланий заказчика, но и от используемых при изготовлении материалов. Все крышные установки изготавливаются строго по проекту и проходят экспертизу в целях безопасности. Особо отметим, что на сегодняшний день крышная установка – один из дорогостоящих видов наружной рекламы. Между тем, разместив конструкцию с рекламным сообщением вашей компании на крыше здания, вы убедитесь, что подобная реклама окупается в короткие сроки. И, более того, приносит солидную прибыль!
Подраздел 8. Объемные и плоские буквы

На сегодняшний день объемные буквы являются одним из самых эффективных средств, используемых в наружной рекламе. Объемные буквы могут иметь как внутреннюю, так и внешнюю подсветку. Использоваться для наружного и внутреннего оформления. Сочетание с другими видами наружной рекламы воплотит в жизнь практически любую фантазию заказчика.
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ПЛАСТИКОВЫЕ СВЕТОВЫЕ ОБЪЕМНЫЕ БУКВЫ   
отличаются малой массой и прекрасным внешним видом. Также объемными можно назвать буквы,  выполненные из толстого оргстекла от 25 мм до 160 мм. 

Система освещения -, неоновые трубки или светодиодные лампы, расположенные внутри буквенного элемента, благодаря чему надежно защищены от внешних повреждений.

 Лицевая панель – светорассеивающий акрил служит для лучшего свечения, также может использоваться светонепропускающий материал для контражурной подсветки.
Боковая стенка – алюминиевый профиль ALS с окантовочным профилем ELKAMET или различные виды пластика. В последнем варианте боковая стенка может быть светопропускающей.
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МЕТАЛЛИЧЕСКИЕ ОБЪЕМНЫЕ БУКВЫ ИЗ НЕРЖАВЕЮЩЕЙ СТАЛИ   
выполняются методом лазерной резки. Вакуумное защитное покрытие обеспечивает многолетнюю сохранность внешнего вида вывески в условиях агрессивной уличной среды. Посредством окрашивания буквы порошковой эмалью можно получить любой необходимый цвет. 

Плоские буквы 

(без боковых панелей) вырезают из ПВХ, акрилового стекла или нержавеющей стали. Спектр их применения - вывески на фасадах или часть оформления фасада здания в комплексе с другими элементами. Требуют внешнего подсвета. Возможно комбинирование плоских букв со световыми вывесками. 

	рисунок


Полуобъемные буквы 

изготавливаются из тех же материалов, что и плоские, но отличаются от последних наличием боковин из специальных полимерных профилей, ПВХ или нержавеющей стали. 

Монтаж буквы осуществляется непосредственно на рекламное поле или на дистанционные держатели. 

Система освещения - внешний подсвет.

Подраздел 9. Панель – кронштейны


Панель-кронштейн - часто двухсторонняя конструкция (состоящая из одного или нескольких световых коробов различной формы и размеров), устанавливаемая перпендикулярно фасаду здания. Существует разновидность данного типа рекламы, размещаемого на опорах уличного освещения. В повседневной жизни мы часто сталкиваемся с панель-кронштейнами, которые обычно подвешивается на фасадах зданий или опорах городского освещения. Порой они настолько гармонично и естественно вписываются в городкой пейзаж и архитектурные сооружения, что становятся частью огромного мегаполиса, при этом сохраняя свою эффективность практически на 90%.

Преимущества и особенности

Cтоит отметить, что такой вид рекламы как панель-кронштейн ряд ощутимых преимуществ перед другими видами наружной рекламы. Главное их достоинство состоит в том, что рекламное поле располагается перпендикулярно потоку транспорта и пешеходов - таким образом обозреваемость конструкции максимальна, что не может не сказаться на эффективности рекламного послания. Во-вторых, панель-кронштейн имеет два рекламных поля, то есть вывеска имеет обзор с 2-х сторон улицы, что часто оказывает решающее влияние на использование ее в качестве рекламоносителя.

Существует так же разновидность панель-кронштейна - так называемый сити-формат ("пилон") - это конструкция, установленная на низкой опорной ножке на газоне или тротуаре.

При изготовлении панель-кронштейнов нашими специалистыми используется широкий спектр материалов — баннерная ткань, металл, пластик, сотовый поликарбонат и оргстекло. Выбор материала для рекламного поля зависит как правило от срока эксплуатации, общей дизайнерской концепции, рекламного содержания и городского климата, ну и конечно же пожеланий заказчика.

Подраздел 10. Штендер

Мы часто видим их в пунктах обмена валюты, в магазинах и супермаркетах, кафе, ресторанах и других общественных местах. Штендер – миниатюрный рекламный щит, выполненный в виде «раскладушки». Чаще всего, он бывает двухсторонний, хотя в рекламных целях могут использоваться и односторонние штендеры. На сегодняшний день штендер – это один из самых не дорогостоящих, но в то же самое время эффективных и мобильных способов привлечения внимания целевой аудитории. 

Штендер изготавливается из оцинкованного железа или пластика. Рекламное поле, при необходимости, можно заменить. Более того, мы также предлагаем нанесение полноцветных фотографических изображений с высоким разрешением на рекламные плоскости штендера.

Какими преимуществами обладает штендер?

Во-первых, вы получаете недорогой, но весьма эффективный способ размещения вашей рекламы. Штендер поможет вам привлечь внимание целевой аудитории и, без сомнения, станет в этом вашим информативным помощников. 

Во-вторых, внешний вид штендера зависит исключительно от вашей фантазии! Вы сами можете выбрать не только материал, из которого будет изготовлен штендер , но и цвет, форму, наличие фотографических изображений, количество рекламных плоскостей.
Выносные, складные щиты, наиболее мобильные и недорогие средства информации. Область применения штендеров очень обширна. 

Эти компактные конструкции используются в качестве рекламы на улицах, в торговых залах различных магазинов и т.д. При изготовлении штендеров мы используем материалы, которые не позволяют легко повредить или разбить их.

Свяжитесь с нашими менеджерами и закажите оригинальный и уникальный штендер! 

Фото

Подраздел 11. Мониторы (TV-Market)                            


Абсолютное удобство!                                                           
Размещение видеорекламы на мониторах позволяет обратиться к аудитории супермаркетов как с целью укрепления имиджа продукта или услуги, так и с целью поддержки торговых акций в местах продаж. 

Мы не говорим, что покупатель, стоящий в очереди на оплату товаров, вернется и возьмет продукт с полки. Мы говорим, что в следующий раз, когда покупатель придет за покупками, увидев продукт, он вспомнит, что видел или слышал преимущества продукта на мониторах и, при прочих привлекательных условиях, купит этот продукт.

Преимущества размещения рекламы на мониторах в супермаркетах

Расположение мониторов 
мониторы расположены на кассовых терминалах супермаркетов на высоте двух метров от уровня пола, так чтобы они были видны всей очереди. Кассовый терминал – место постоянного скопления людей, место принужденного ожидания в очереди на оплату товаров. Все покупатели должны пройти через кассу, независимо от того, делают ли они покупки или нет.

Невозможность переключения канала
у покупателей, стоящих в очереди, нет альтернативы выбора канала, как на радио или телевидении, где стало привычным переключение каналов и станций сразу после начала рекламного блока.   

Высокая посещаемость супермаркета  
магазины находятся в жилых массивах города и посещаются 2-3 раза в неделю с целью крупных и поддерживающих покупок. Люди ходят в магазин круглый год независимо от времени года.

Широкая зона покрытия 
Максимальная степень внимания к рекламе на мониторах
 
высокая частота трансляции видеоролика, не менее 48 раз в день, а также звуковое сопровождение ролика обеспечивает максимальную степень внимания посетителей супермаркета.

Ненавязчивость 
рекламный ролик не прерывает фильм или интересную телепередачу, что не вызывает раздражение у покупателя. Музыкальные видеоклипы развлекают покупателей, стоящих в очереди на оплату товаров.

Приемлемая стоимость размещения 
стоимость размещения рекламного ролика во всех супермаркетах гораздо дешевле телевизионной рекламы, сопоставима со стоимостью одной радиостанции или одного биллборда

Возможность точечного размещения рекламы 
адресная программа может быть сформирована с учетом индивидуальных потребностей заказчика. Это позволяет оптимизировать бюджет и проводить рекламные кампании, нацеленные на продвижение товара или услуги в одном или нескольких районах города. 
Подраздел 12. Реклама на местах продаж



Вместе  мы можем больше!
Задача рекламы на местах продаж - обеспечить встречу покупателя с товаром. Все аудио- и визуальные компоненты должны быть подчинены общей цели: заставить покупателя провести в магазине больше времени, акцентировать внимание на предложении и стимулировать большее число покупок. Производителей и торговцев очень интересуют вопросы: какие виды рекламы лучше подходят для размещения в местах продаж? И существуют ли приемы использования POS-материалов, позволяющие как можно быстрее получить дополнительную прибыль?

В зависимости от применяемых рекламных средств места продажи делят на зоны: 

· наружное оформление, фасадная часть 

· оформление у входа (двери, проходы) 

· в торговом зале 

· на полках, в месте дислокации продукции 

· у кассы, на выходе из зоны покупок 

Полагаясь на тот факт, что большинство людей решают, что купить в магазине, разглядывая товар. Производители, для повышения продаж своей продукции, применяют различные рекламные средства, pos материалы на местах продаж. 

Наша рекламно-производственная компания изготавливает все необходимые рекламные материалы, применяемые на местах продаж, а наши дизайнеры могут предложить вам разработать изделие, отличающееся оригинальностью и неповторимостью. 

Оптимальное количество POS-материалов

Рекламные материалы в торговом зале - эффективное средство. Настолько эффективное, что часто их называют "Немыми продавцами". Располагать их можно где угодно: на торговом и измерительном оборудовании, стенах и колоннах, дверях и перегородках, на полу и потолке, в кассовой зоне, на тележках и товарных корзинах, пакетах и пр. С их помощью прекрасно маскируются легкие дефекты интерьера. Однако далеко не на каждое доступное в магазине место надо вешать, клеить и монтировать рекламу. Для того, чтобы POS-материалы работали, надо соблюсти гармонию интерьера и расставить акценты

Фото различных пос-материалов 

Раздел 2. Интерьерная реклама



В интересах клиента – на благо общества.
Подраздел 1. Световой короб (лайтбокс)

Лайтбоксы (lightbox) - световые короба, несущие графическую или текстовую рекламную информацию - являются одним из наиболее распространенных средств наружной рекламы, неотъемлемым элементом облика современного мегаполиса и одним из наиболее эффективных средств формирования узнаваемого бренда. Световой короб (лайтбокс) - закрытая объёмная, выполненная на основе несущей металлоконструкции с установленными внутрь светильниками. Лицевая поверхность короба выполняется из светорассеивающего материала (акриловое стекло, баннерная ткань ПВХ и др.), с последующим нанесением на него рекламной информации. Размещается параллельно фасаду здания. Боковые части короба обычно являются алюминиевым профилем, освещение осуществляется лампами дневного света, неоном или светодиодами. Световые короба могут производиться в различных формах, однако существует несколько стандартных видов.

Односторонние световые короба

Односторонние световые короба изготавливаются из алюминиевого профиля обрамляющего короб или используя технологию обшивки металлического каркаса оцинкованным железом. Лицевая поверхность короба- светопропускающая баннерная ткань, сотовый поликарбонат или оргстекло. Изображение на световой короб наносится виниловыми пленками или методом полноцветной высококачественной печати. Для экономии электроэнергии внутрь световых коробов устанавливаются энергосберегающие люминисцентные лампы либо неон.

Двусторонние световые короба

Двухсторонние световые короба называются панель кронштейнами. Главное отличие от одностороннего светового короба состоит в том ,что у этого вида рекламы две стороны являются рабочими и сбоку присутствует металлическое крепление для монтажа светового панель кронштейна на столб или стену. Технология производства двусторонних световых коробов аналогична предыдущей.

Подраздел 2. Информационные стенды

Информационные стенды являются неотъемлемой частью корпоративного имиджа и стиля любой компании.
 Мы предлагаем широкий спектр информационных стендов с кармашками из оргстекла, с мягким покрытием, с магнитным покрытием, стенды с дверцами, напольные, уличные. Изготовим и установим любой информационный стенд по индивидуальному проекту. Наша компания участвует в программе по информировании населения, которая осуществляется Мэрией г.Казани через районные администрации, и имеет большой опыт по изготовлению и установке больших партий информационных стендов.
Спектр применения информационных стендов очень широк: вокзалы, банки, различного рода предприятия. При этом он должен быть функционален, правильно оформлен и максимально заметен. Информационные стенды могут использоваться как внутри помещений, так и на наружных объектах. Информационные стенды бывают нескольких видов: настенные, напольные, уличные. 
Подраздел 3. Таблички

Уличные таблички являются неотъемлемой частью информационного и рекламного оформления любого административного здания, бизнес центра. Это непременный атрибут имиджа для любой компании. 

Табличка из металла всегда имела повышенный спрос, так как знакомство с компанией начинается именно с нее. По качеству, металлические таблички находятся на несколько порядков выше, чем таблички из пластика. Уличные таблички - это латунные таблички, либо таблички из нержавейки. Лицевая сторона может быть зеркальной, матовой, глянцевой и «под старину». 

Наше рекламное агентство «МАКС» изготавливает навесные и настольные таблички с различными способами нанесения информации. А также по индивидуальному заказу. По вашему желанию мы разработаем  эскиз любой сложности. 

В целом, таблички делятся на два основных вида:

Таблички бывают следующих видов:

1. пластиковые таблички
2. металлические таблички. 

Собственное производство и уникальная разработанная нами технология изготовления позволяет нам создавать металлические таблички высокого качества в минимальные сроки. Наша компания также специализируется на услугах по дизайну табличек, созданию оригинального макета, с последующим воплощением его в жизнь. 

Первое впечатление о Вашей фирме складывается с фасадной таблички, которая должна выглядеть - безупречно.

Подраздел 4. Оформление витрин

Витрина - это визитная карточка вашего магазина и с нее следует начинать в первую очередь. Правильно и со вкусом оформленная витрина может оказаться решающим звеном в конкурентной борьбе за покупателя.

Ведь глядя на витрину, покупатель принимает решение, стоит ли ему сюда зайти, или лучше пройти мимо.

	рисунок




Технология оформления витрин

Основная технология в оформлении витрин - мастерство дизайнера, позволяющее создать яркий, запоминающийся образ торгового предприятия.

Рекламное агентство «МАКС» предлагает Вам свои услуги по оформлению, а собственная производственная база сможет изготовить и разместить элементы наружной рекламы на фасаде или в витрине магазина, заведения. 

Подраздел 5. Неон в интерьере






Будущее в настоящем.
Неон – это самый долговечный источник света, не теряющий свои цветовые характеристики. 
Неоновая  подсветка интерьеров общественных и жилых помещений-квартир, коттеджей, офисов, баров, ресторанов, клубов – новое слово в дизайне интерьера. Разработка дизайн-проектов по формированию интерьеров выполняются дизайнерами агентства как в виде комплексного проекта интерьера , так и в виде эскизных разработок отдельных функционально-планировочных зон жилых или общественных помещений.  Возможно функциональное и декоративное оформление: 

- многоуровневых потолков и полов, подиумов, ступенек,

- зеркал, картин, мебели, окон, гардин,

- колонн, витражей и архитектурных элементов

- интерьерных световых коробов и подсвечиваемых витражей

- оригинальные неоновые светильники

…и это лишь малая часть того, где можно использовать подсветку!

Предлагаемые источники подсветки отвечают высоким требованиям современного освещения, имея ряд уникальных преимуществ: 

- широкая цветовая палитра – 60 цветов для неона! 
- неограниченная световая динамика!

Наша технология позволяет изготовить неоновые вывески с неограниченным количеством цветовых оттенков по дизайн-проекту любой сложности. Неон может служить самостоятельным элементом в оформлении интерьера, а также использоваться для внутренней подсветки элементов наружной рекламы. 

Использование неона дает возможность удачно подчеркнуть, обозначить в темноте практически любую форму или периметр здания или другие его элементы. 
Световые эффекты – плавное выключение свечения (эффект «кинозала»), регулируемое изменения цвета подствеки с помощью выключателя или по определенному заданному режиму, «звездное небо» - потрясающее мерцание миллиона световых искр у вас над головой!

Экономичность и долговечность – низкое энергопотребление – на порядок ниже, чем у люминесцентных ламп – и экстремально долгое время свечения позволяют реально экономить на эксплуатации;

Безопасность – монтируется на любые поверхности – температура нагрева ламп не превышает 40 `С;
Долговечность - неоновые лампы очень долговечны, т.к. для их производства применяются электроды холодного свечения. В них нечему перегорать. Срок эксплуатации в помещении составляет порядка 10 лет !
Экологичность – не несут ультрафиолетового и инфракрасного излучения – могут использоваться для подсветки чувствительных предметов – картин, книг, фотографий, медикаментов и др.;

Не требует обслуживания – идеальны для труднодоступных мест подстветки;

Рекламное агентство «МАКС» предлагает полный комплекс услуг по светодизайну в интерьере: от дизайна до монтажа и сервисного обслуживания.

Собственная база позволяет нашим специалистам находить оптимальные по цене и качеству решения, это гибкое ценообразование, оперативное выполнение заказа – от 3 дней. Гарантия от 1 года на выпускаемую продукцию, бесплатные выезд на место сотрудника проекта и консультации по вопросам конструирования ниш и проемов для светодизайна.
Проект «NE-O»  предлагает полный комплекс услуг по светодизайну в интерьере: 

от дизайна до монтажа и сервисного обслуживания.

Проект «NE-O»  это

· работа без посредников - собственная производственная база позволяет нашим специалистам находить  оптимальные по цене и качеству решения

· бесплатные выезд на место сотрудника проекта и консультации по вопросам конструирования ниш и проемов для светодизайна.
Оборудование для такой подсветки нельзя приобрести в магазине. Для того чтобы Ваш интерьер приобрел ни с чем не сравнимое освещение, обратитесь в нашу компанию. Опытные специалисты создадут неоновый свет, выбранный Вами из более, чем 60 цветов, установят оборудование и предоставят гарантию.

Мы используем ТОЛЬКО высококачественные материалы. Задайте нам все интересующие Вас вопросы по телефонам или электронной почте - мы будем рады ответить на них и произвести предварительную калькуляцию Вашего заказа. Мы также проконсультируем Вас по вопросам конструирования ниш и проемов для неоновых ламп.

Наши заказчики и партнеры - различные архитектурные и отделочные организации, а также частные лица.

Опытные специалисты создадут неоновый свет, выбранный Вами из более, чем 60 цветов, установят оборудование и предоставят гарантию.

Мы предоставляем все виды услуг в сфере неоновых технологий. Разрабатывая проекты и организуя их наилучшую реализацию, мы стремимся обеспечить уровень услуг, отвечающий вашим требованиям и ожиданиям. Надеемся, что сотрудничество с компанией будет гармоничным и эффективным, а в нашем лице вы обретете партнеров и единомышленников. 

Подраздел 6. Полиграфия





Партнерство через понимание
Наша компания предлагает полный пакет полиграфических услуг: срочная полиграфия, дизайн, рекламной продукции. 
Мы готовы претворить в жизнь абсолютно любой, даже самый сложный и необычный ваш замысел, будь то дизайн, печать полиграфии или полный цикл изготовления деловой печатной продукции или полиграфии рекламы.  Мы принимаем заказы на изготовление полиграфической продукции любого объема: от единичных экземпляров до огромных тиражей! Мы принимаем срочные заказы на печать визиток – срок изготовления тиража от 1 часа! Наша компания – это команда профессионалов с многолетним опытом работы на рынке оперативной полиграфии в Казани. Мы гордимся нашими работами!

Оперативная полиграфия

Полиграфические услуги типографии, предлагаемые нашей компанией, - это гарантия высокого качества, оперативность работы и индивидуальное внимание к каждому заказу! 
Мы изготавливаем полный спектр офисной полиграфии: от полиграфии визитных карточек и бланков до фирменных папок, и рекламной полиграфии: буклеты, брошюры, каталоги, листовки, наклейки, открытки, календари, конверты, плакаты, POS, сувениры, флаеры для различных рекламных акций, маркетинговых мероприятий, бизнес полиграфия и многое другое. Максимальный формат цифровой печати 32х45 см, бумага от 80 до 280 г/кв.м, светлых оттенков и с текстурой. Возможна цифровая печать по кальке и пленке. Максимальная скорость печати - около 20 листов в минуту.
Каждый сезон наша компания предлагает специальные полиграфические услуги - цифровая печать комплектов полиграфии на эксклюзивных условиях!

Печать

Цифровая полиграфия, офсетная печать, широкоформатная печать – наша типография готова предложить оптимальное решение для печати любой полиграфии и любых тиражей, различные материалы и бумагу, гарантировать выгодное сочетание цены, качества и сроков исполнения всех полиграфических услуг. 
Для нашей типографии в полиграфии не существует невыполнимых задач. Мощное современное оборудование дает нам выгодное преимущество в сроках исполнения любых заказов. Мы предлагаем услуги постпечатной обработки: тиснение, брошюровка, ламинирование, шелкография. Наши оперативные полиграфические услуги в Казани позволяют нашим клиентам получить качественную печать за минимальный срок.

Дизайн

Дизайн полиграфии говорит о самой компании. Дизайн визиток, буклетов, каталогов и иной офисной полиграфии – это часть имиджа компании. Дизайн буклетов, каталогов, листовок, приглашений – это составляющая успеха рекламной компании. Наши дизайнеры разработают для Вашей компании фирменный стиль и рекламную полиграфию – любые идеи и воплощения! Полиграфическая продукция может служить дальнейшей реализацией дизайна.

Узнать о сроках исполнения заказа полиграфии в центре печати, а также получить информацию о ценах на изготовление полиграфии Вы можете на нашем сайте или по телефону у наших менеджеров.

Подраздел 7. Художественная ковка


Эксклюзивное, неповторимое, долговечное!
Художественная ковка - это самый распространенный способ художественной обработки металла. Главная миссия  - создавать безгранично богатые и выразительные интерьеры из кованого металла.  Эксклюзивная художественная ковка включает в себя:
Решетки - решетки с художественной ковкой станут красивой защитой. Они гармонично дополнят внешний вид здания и эстетично будут смотреться изнутри. С орнаментом, вензелями, изящными фигурами в стиле ампир.
Перила - тончайшее кружевное полотно перил или строгий метричный рисунок - все возможно воплотить в металле. Ажурный орнамент свяжет воедино этажи здания, придаст динамику интерьеру, а кованые украшения в виде цветов и листьев волшебным образом изменят Ваш дом.
Козырьки - изготовленные методом ручной ковки, действительно становятся настоящим украшением дома. Тепло горячего металла превращается в плавные линии готовых изделий, сохраняя всю его силу и красоту.
Ограждения - это защита и символ благосостояния вашего дома. Кованые ограждения могут включать как эстетичные резные линии, ажурные вставки, так и монолитные кованные ограды. Доверьте изготовление кованого забора нашим мастерам, и вы останетесь довольны воплощением вашей мечты.
Ворота - символ перехода из одного состояния в другое, входа в другой мир. Издавна именно по красоте кованых ворот можно было судить о статусе помещения.
А также другие художественные изделия из металла, которые является не только одним из самых престижных элементов декора, но и символом респектабельности. На протяжении нескольких столетий эксклюзивные изделия художественной ковки являются неотъемлемым атрибутом, способным подчеркнуть изысканность и безупречный стиль. Популярность этих изделий бесспорна, так как именно художественная ковка является одним из последних "живых" ремесел в наш век стандартных изделий, производящихся массовым тиражом.

Наши специалисты, применяющие как многовековые традиции, так и современные технологии кузнечного производства в художественной ковке, используя свои знания, секреты и опыт, помогут придать Вашему владению дух прошлых веков: будь-то торжественность классицизма, величественность барокко, утонченность готики, индивидуализм эпохи Ренессанса или, наоборот, подчеркнуть стремление к современному минимализму.
Подраздел 8. Паспортизация

Паспортизация рекламных объектов производится на основании Регламента «О наружной отделке фасадов, общественных интерьеров зданий и сооружений», которое разработано на основе «Правил внешнего благоустройства, соблюдения чистоты и порядка в г. Казани».

Пункты этого Регламента гласят: 

· Все виды внешнего оформления города, а также оформление общественных интерьеров зданий подлежат обязательному согласованию с Главным управлением архитектуры и градостроительства и районной администрацией г. Казани 

· Изменение фасадов зданий, связанные с ликвидацией или изменением отдельных деталей, устройство новых или реконструкция существующих оконных проемов, балконных ограждений, проводятся по согласованию с Главным управлением архитектуры и градостроительства и с районной администрацией г. Казани 

· Наружная отделка фасадов, включающая в себя ремонт, реконструкцию и реставрацию, отделка общественных интерьеров выполняется на основании паспортов, утвержденных в Главном управлении архитектуры и градостроительства при предварительном согласовании с администрацией района. 

Помимо согласования реконструкции входных узлов, фасадных и консольных вывесок, РА «МАКС» может предложить свои услуги по согласованию рекламных штендеров, толедо, брандмауэров, отдельностоящих конструкций (стел, указателей, световых тумб и т.д.) 

Расценки на предоставляемые услуги вы можете узнать здесь . (ссылка на юр.адрес агентства и контактный телефон и факс)

Приложение

к постановлению

руководителя Исполнительного

комитета города Казани

от 3 августа 2006 г. N 1584

РЕГЛАМЕНТ

РАЗМЕЩЕНИЯ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ

В ГОРОДЕ КАЗАНИ

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального

образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Глава I. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Регламент размещения средств наружной рекламы и информации в городе Казани (далее - Регламент) устанавливает единый порядок и требования к проектированию, размещению и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Казани.

2. Настоящий Регламент определяет:

- перечень средств наружной рекламы и информации и требования к их размещению на территории города Казани;

- порядок выдачи разрешений на установку рекламных конструкций;

- порядок заключения договоров о размещении рекламных конструкций на находящихся в ведении органов городского самоуправления земельных участках, зданиях, сооружениях и иных объектах собственности;

- архитектурные и художественно-эстетические требования к рекламным конструкциям;

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

- порядок содержания мест размещения рекламных конструкций;

- перечень органов, осуществляющих регулирование рекламной деятельности на территории города Казани.

3. Настоящий Регламент разработан в соответствии с Конституцией Российской Федерации, Гражданским кодексом Российской Федерации, Градостроительным кодексом Российской Федерации, Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, Федеральным законом "О рекламе", Федеральным законом "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Федеральным законом "Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации", Федеральным законом "О защите прав потребителей", Кодексом Республики Татарстан об административных правонарушениях, Уставом города Казани, иными нормативными правовыми актами.

4. Места для размещения рекламных конструкций на находящихся в ведении органов городского самоуправления земельных участках, зданиях, сооружениях и иных объектах муниципальной собственности предоставляются на конкурсной основе, если на одно место претендуют несколько заявителей. Конкурс проводится в порядке, установленном Исполнительным комитетом г. Казани.

5. В настоящем Регламенте применяются следующие основные термины и понятия:

- информация - сведения о лицах, предметах, фактах, событиях, явлениях и процессах независимо от формы их представления;

- реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

- наружная реклама - реклама, распространение которой на территории города осуществляется в виде средств ее стабильного территориального размещения - плакатов, стендов, световых табло и иных технических средств - рекламоносителей;

- социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

- городская информация - визуальная информация функционального, справочного или оформительско-декоративного характера;

- ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям, установленным законодательством Российской Федерации;

- рекламоносители (рекламные конструкции) - технические средства стабильного территориального размещения наружной рекламы: щиты, крышные установки, панно, электронные табло, экраны, маркизы, кронштейны, штендеры, транспаранты-перетяжки и т.д.;

- рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

- рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

- рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

- разрешение на установку рекламной конструкции - документ установленной формы, удостоверяющий права на установку рекламной конструкции и ее эксплуатацию в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе";

- дизайн-проект рекламной конструкции - документ, определяющий внешний вид и точное местонахождение рекламоносителя и иные сведения, необходимые для идентификации рекламоносителя;

- рекламное пространство - совокупность рекламных мест на территории города Казани;

- рекламное место - здания, сооружения, земельные участки и иные объекты недвижимого имущества или их части, предназначенные для размещения рекламоносителей (рекламных конструкций);

- монтаж рекламоносителя - работы по размещению рекламоносителя на территории (земельном участке), здании, строении, сооружении и ином объекте;

- демонтаж рекламоносителя - работы по приведению рекламного места в первоначальное состояние, предшествующее монтажу рекламоносителя, включая благоустройство прилегающей территории и (или) выполнение каких-либо других работ в соответствии с условиями, определяемыми договором на размещение рекламной конструкции.

Глава II. ОРГАНЫ УПРАВЛЕНИЯ

В СФЕРЕ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

1. Управление наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани:

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

- осуществляет координацию работ по реализации единой городской политики в области наружной рекламы;

- разрабатывает нормативно-правовые акты в области размещения средств наружной рекламы и информации на территории города Казани;

- разрабатывает тарифы на размещение рекламных конструкций на находящихся в ведении органов городского самоуправления земельных участках, зданиях, сооружениях и иных объектах муниципальной собственности;

- выдает разрешения на размещение рекламных конструкций;

- утверждает порядок и форму ведения городского реестра мест размещения рекламных конструкций;

- формирует состав комиссии по приемке рекламных конструкций на территории города Казани;

- выступает заказчиком проведения конкурсов на право размещения средств наружной рекламы и информации на объектах муниципальной собственности города Казани.

2. Исключен. - Постановление Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667.

2. Исполнительные органы города Казани, городские технические службы при необходимости осуществляют функции по согласованию размещения рекламных конструкций в охранных зонах подведомственных им подземных и наземных инженерных коммуникаций, определяют технические условия размещения рекламных конструкций в зависимости от их вида и места размещения.

Глава III. ИНФОРМАЦИЯ, РАЗМЕЩАЕМАЯ В ГОРОДЕ КАЗАНИ.

ВИДЫ ИНФОРМАЦИИ, РАЗМЕЩАЕМОЙ В ГОРОДЕ

Информация, размещаемая в городе Казани, подразделяется на следующие виды:

- городская информация;

- социальная реклама;

- информационное оформление деятельности юридических лиц и индивидуальных предпринимателей;

- наружная реклама;

- социальная реклама.

Городская информация.

К городской информации относятся:

- технические средства организации дорожного движения;

- информационные указатели ориентирования в городе: названия улиц, номера зданий, расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в городе Казани;

- информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, распространяемая в целях безопасности и информирования населения;

- информация об объектах городской инфраструктуры: районах, микрорайонах, архитектурных ансамблях, садово-парковых комплексах;

- праздничное оформление города.

Городская информация может распространяться на различных средствах информации, которые должны отвечать требованиям настоящего Регламента.

Размещение городской информации, за исключением технических средств организации дорожного движения, осуществляется на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Плата за размещение рекламных конструкций в случае распространения на них городской информации не взимается.

Информационное оформление деятельности юридических лиц и индивидуальных предпринимателей

К информационному оформлению относятся:

а) вывески;

б) информационные таблички;

в) учрежденческие доски;

г) указатели местонахождения объекта.

Информация о фирменном наименовании организации, профиле ее деятельности, месте ее нахождения, режиме работы не является рекламной и распространяется в соответствии с требованиями законодательства о защите прав.

Размещение объектов информационного оформления деятельности юридических лиц и индивидуальных предпринимателей осуществляется в соответствии с дизайн-проектом на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Вывески - обязательная информация о профиле предприятия, его фирменном наименовании и зарегистрированном товарном знаке, предназначенная для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно ст. 9 Федерального закона "О защите прав потребителей".

Вывеска должна располагаться на фасаде здания в пределах помещения, занимаемого предприятием на правах собственности или аренды по договору с собственником или балансодержателем помещения.

Вывеска должна содержать информацию, раскрывающую профиль предприятия (без использования перечня товаров или услуг) и его наименование, в соответствии со ст. 54 Гражданского кодекса Российской Федерации. Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки и знаки обслуживания, а также декоративные элементы.

Не допускается на вывесках использовать источники света вблизи окон жилых помещений с нарушением установленных санитарных норм.

Информационные таблички, учрежденческие доски, указатели местонахождения объекта предназначены для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно ст. 9 Федерального закона "О защите прав потребителей".

Каждое предприятие сферы услуг должно иметь одну или несколько информационных табличек - по количеству входов в помещение для населения. На табличке указывается следующая информация о предприятии:

- зарегистрированное (юридическое) наименование предприятия;

- организационно-правовая форма;

- режим работы предприятия.

Размер информационной таблички не должен превышать 1 кв.м.

Для ориентирования потребителей могут быть использованы информационные указатели адреса объекта потребительского рынка и услуг, размер информационного поля которых составляет не более 1 кв.м.

Плата за размещение информации на вывесках, информационных табличках, учрежденческих досках, указателях местонахождения объекта, указанных в главе III, не взимается.

Наружная реклама.

Наружная реклама распространяется с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения (рекламных конструкций), монтируется и располагается на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также на остановочных пунктах общественного транспорта.

Наружная реклама адресована неопределенному кругу лиц и направлена на привлечение внимания к товару, средствам его индивидуализации, изготовителю или продавцу товара, результату интеллектуальной деятельности либо мероприятиям (в том числе спортивным соревнованиям, концертам, конкурсам, фестивалям), на формирование или поддержание интереса к объектам рекламирования и их продвижению на рынке.

Рекламные конструкции должны соответствовать требованиям настоящего Регламента и подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций. Установка конструкций осуществляется на основании разрешений, выдаваемых управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Социальная реклама.

Социальная реклама представляет общественные и государственные интересы и направлена на достижение благотворительных целей.

Социальный характер размещаемой информации, а также обязанности рекламопроизводителей и рекламораспространителей в части предоставления услуг по производству и распространению социальной рекламы (в том числе городской и праздничной информации) определяются в соответствии с требованиями Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе".

Глава IV. ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К РАЗМЕЩЕНИЮ

И ЭКСПЛУАТАЦИИ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

1. Технические требования к проектированию, монтажу и эксплуатации рекламных конструкций

1.1. Общие требования:

а) до принятия соответствующего технического регламента проектирование, изготовление и размещение рекламных конструкций должны соответствовать действующим строительным нормативам и правилам;

б) проектирование, монтаж, техническая экспертиза рекламных конструкций должны осуществляться в соответствии с требованиями действующего законодательства;

(пп. "б" в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

в) исключен. - Постановление Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667.

1.2. Технические требования к установке рекламных конструкций:

а) монтажные работы по установке рекламных конструкций должны выполняться с соблюдением требований, установленных действующим законодательством;

(пп. "а" в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Подпункт "б" пункта 1.2 Решением Арбитражного суда Республики Татарстан от 14.08.2007 N А6511335/2007 признан не соответствующим федеральному законодательству и недействующим (см. Сообщение Арбитражного суда Республики Татарстан от 12.09.2007).

б) устройство фундаментов рекламных конструкций и проведение других земляных работ при их установке осуществляются на основании ордера на производство земляных работ;

в) монтаж средств наружной рекламы на зданиях и сооружениях производится в присутствии представителей балансодержателя (собственника) или после письменного уведомления его о проведении работ;

г) монтажные и электротехнические работы проводятся при наличии следующих документов:

- выданного в установленном порядке разрешения на установку рекламной конструкции;

- договора на подключение электропитания;

- ордера на выполнение земляных работ (в случае их проведения);

д) в течение 5 суток после установки рекламной конструкции ее владелец обязан произвести благоустройство территории и сдать рекламную конструкцию комиссии по приемке рекламных конструкций;

е) владелец рекламной конструкции несет ответственность за любые нарушения правил безопасности, а также за неисправности и аварийные ситуации, возникшие ввиду нарушения им условий монтажа и эксплуатации рекламной конструкции.

1.3. Требования к эксплуатации рекламных конструкций:

1.3.1. Рекламные конструкции могут эксплуатироваться в течение срока службы согласно проектной документации. Дальнейшая эксплуатация средств наружной рекламы и информации возможна лишь при наличии экспертного заключения о техническом состоянии конструкций и возможности их дальнейшего использования.

1.3.2. В случаях отклонения рекламной конструкции от вертикали, динамических колебаний рекламной поверхности конструкции, сильной деформации конструкции, механических повреждений, нарушений анкерных креплений стойки рекламной конструкции проведение технической экспертизы рекламной конструкции может осуществляться до истечения срока службы.

1.3.3. Техническая экспертиза должна проводиться экспертной организацией, имеющей соответствующие лицензии, и включает в себя:

- проверку состояния и степень повреждения конструкции вследствие механических, температурных, коррозионных и иных воздействий;

- контрольный расчет несущей способности конструкции.

При отсутствии проектной и конструкторской документации контрольный расчет проводится по фактическим размерам в предположении, что конструкция изготовлена из материалов минимальной прочности и с учетом обнаруженных повреждений.

1.3.4. По результатам обследования составляется заключение, содержащее краткое описание имеющихся отклонений, делаются выводы о возможности дальнейшей эксплуатации конструкции и указывается срок следующего обследования.

1.3.5. Рекламные конструкции должны содержать следующую информацию о собственнике рекламной конструкции:

а) наименование юридического лица или индивидуального предпринимателя;

б) телефон юридического лица или индивидуального предпринимателя;

в) идентификационный номер рекламной конструкции.

Собственник рекламной конструкции размещает указанную информацию на нижнем крае информационного поля рекламной конструкции на высоте, обеспечивающей ее удобное прочтение и сохранность.

1.3.6. Площадь информационной таблички, содержащей информацию о собственнике рекламной конструкции, зависит от площади рекламной конструкции и определяется собственником рекламной конструкции самостоятельно в пределах установленных норм и составляет:

- 150,0 кв.см - для рекламных конструкций площадью менее и равной 4,5 кв.м;

- 450,0 кв.см - для рекламных конструкций площадью от 4,5 до 10,0 кв.м;

- 1400,0 кв.см - для рекламных конструкций площадью от 10,0 до 18,0 кв.м;

- не менее 2000,0 кв.см - для рекламных конструкций более 18,0 кв.м.

1.3.7. Владелец рекламной конструкции обязан содержать ее в надлежащем техническом и эстетическом состоянии в соответствии с утвержденным дизайн-проектом, а также нести ответственность за причинение вреда третьим лицам.

1.3.8. В случае временного отсутствия на конструкции рекламной информации владелец обязан по своему усмотрению либо разместить на информационном поле рекламное сообщение - саморекламу, либо закрыть информационное поле однотонным полотном, придав рекламной конструкции надлежащий эстетический вид.

1.3.9. При размещении средств наружной рекламы учитывается удобство содержания автомобильных дорог и улиц. Рекламные конструкции не должны создавать помех для механизированной уборки улиц и тротуаров, а также для выкоса газонов.

2. Виды рекламных конструкций

Рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:

а) стационарные рекламные конструкции - характеризуются неизменным местом размещения и конструкцией в типовом или индивидуальном исполнении;

б) временные рекламные конструкции - характеризуются периодом размещения и определенным участком городской территории, на котором они могут быть размещены на заявляемый период.

Стационарные рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:

а) отдельно стоящие рекламные конструкции;

б) рекламные конструкции, размещаемые на зданиях и сооружениях.

ВИДЫ СТАЦИОНАРНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

Отдельно стоящие рекламные конструкции (щитовые установки) - рекламные конструкции (в том числе в объемно-пространственном исполнении), имеющие внешние поверхности для размещения информации, в том числе предназначенные для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет излучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля.

В зависимости от площади информационного поля одной стороны щитовые установки подразделяются на следующие виды:

- малого, или городского, формата (до 4,5 кв.м);

- среднего формата (от 4,5 до 10,0 кв.м);

- большого формата (от 10,0 до 18,0 кв.м);

- сверхбольшого формата (более 18,0 кв.м).

Щитовые установки должны соответствовать следующим требованиям:

а) фундаменты отдельно стоящих щитовых установок не должны выступать над уровнем земли;

б) щитовые установки выполняются, как правило, в двустороннем варианте. Щитовые установки, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную (обшитую и окрашенную) обратную сторону;

в) нижний край рекламного щита или крепящих его конструкций должен располагаться на высоте не менее 4,5 метров от поверхности земли;

г) рекламная щитовая конструкция обязательно должна быть подсвечена в ночное время суток.

Щитовые установки подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, полностью или частично размещаемые выше уровня карниза здания или на крыше.

Крышные установки должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания.

При разработке проектов крышных установок в обязательном порядке должны быть учтены требования безопасности, проведены работы по обследованию несущей способности крыши, восстановлению кровли после монтажа установки. Рабочая документация должна пройти согласование в органах государственной вневедомственной экспертизы.

Крышные установки подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Настенные панно - рекламные конструкции, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:

- изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на поверхность стены;

- конструкции, состоящей из каркаса, информационного поля, элементов крепления.

Для настенных панно, имеющих элементы крепления, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

При разработке проекта настенных панно в обязательном порядке должны быть учтены требования безопасности и подсветки в темное время суток.

На центральных улицах города не рекомендуется размещение на главных фасадах и просматриваемых с улицы боковых фасадах рекламных конструкций, закрывающих остекление витрин и окон.

В исторической части города не допускается размещение настенных панно, закрывающих архитектурные и декоративные детали фасада и искажающих тем самым целостность восприятия архитектуры.

Настенные панно подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Флаговые композиции и навесы - рекламные конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

Флаговые композиции и навесы подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Наземные панно - рекламные конструкции, размещаемые на поверхности земли.

Наземные панно состоят из нанесенных либо встроенных в дорожное или земляное покрытие строительных материалов и подразделяются на следующие виды:

а) каркасные панно на склонах (откосах) трасс и дорог;

б) покрытие тротуаров улиц различными красящими веществами или пленочными материалами;

в) панно на тротуарах улиц, изготавливаемые из дорожно-строительных материалов.

Материалы, применяемые для наземных панно, не должны ухудшать покрытия тротуаров или иных мест размещения панно.

Наземные панно подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Кронштейны - консольные конструкции, устанавливаемые на опорах (на собственных опорах, мачтах-опорах городского освещения, опорах контактной сети) или на зданиях.

Кронштейны должны выполняться в двустороннем варианте. В исторической части города, на центральных магистралях установка кронштейнов без внутренней подсветки не допускается.

Размеры кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания.

На отдельно стоящих опорах в центральной части города рекомендуется размещать конструкции размером 1 х 1,4 м.

В целях безопасности при эксплуатации кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 2,5 м над газонами и не менее 3 м - над тротуарами и пешеходными зонами.

Кронштейны подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Реклама на остановочных павильонах (киосках) - рекламные конструкции, устанавливаемые в составе или на крыше остановочных павильонов общественного транспорта, киосков.

На конструкции данного типа распространяются требования, предъявляемые к отдельно стоящим щитовым конструкциям.

Реклама на остановочных павильонах подлежит регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещается на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Транспаранты-перетяжки - рекламные конструкции, состоящие из устройств крепления и натяжения, а также информационного изображения.

Транспаранты-перетяжки подразделяются на световые и неосвещенные, изготовленные из материалов на жесткой или мягкой основе.

Транспаранты-перетяжки должны располагаться на высоте не ниже 5 метров над проезжей частью. На одних и тех же опорах не должно быть более одной перетяжки.

Расстояние между перетяжками должно быть не менее 100 м.

Запрещается размещение перетяжек около театра имени Г.Камала, на улицах Правобулачная и Левобулачная, в сквере Тукая, на площадях Свободы, Первого Мая и Тысячелетия, за исключением перетяжек с социальной рекламой.

Транспаранты-перетяжки подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Проекционные установки - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме.

Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана), в котором формируется информационное изображение.

Проекционные установки подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Электронные табло - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет излучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов.

Электронные табло подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Маркизы - рекламные конструкции, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, проемами зданий и сооружений или входами в них.

Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.

Маркизы подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Объемно-пространственные конструкции - рекламные конструкции, в которых для размещения информации используется как объем конструкции, так и ее поверхность.

Данные конструкции выполняются по индивидуальным проектам.

Объемно-пространственные конструкции подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

ВРЕМЕННЫЕ РЕКЛАМНЫЕ КОНСТРУКЦИИ

К временным рекламным конструкциям относятся носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на определенном участке городской территории на время работы юридического лица и индивидуального предпринимателя, а также с иными ограничениями по времени размещения.

Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные рекламные конструкции, размещаемые предприятиями в непосредственной близости от данных предприятий в часы их работы.

Штендеры должны быть двусторонними, не должны иметь собственного подсвета, площадь одной стороны не должна превышать 1,2 кв.м. Штендеры размещаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах трех метров от входа в помещение. Запрещается установка штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее трех метров, а также ориентированных на восприятие с проезжей части. Не допускается размещение более двух штендеров у входа в помещение, а также их использование в качестве дополнительного средства рекламы при наличии хорошо просматриваемых с тротуара вывески и витрин (за исключением предприятий общественного питания).

Штендеры не должны закрывать стационарные рекламные конструкции.

Штендеры должны иметь надежную конструкцию, исключающую возможность опрокидывания.

Выносные щитовые конструкции (штендеры) подлежат регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещаются на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Носимые рекламные конструкции - временные рекламные конструкции, перемещаемые физическими лицами без использования технических средств.

Эксплуатация носимых рекламных конструкций допускается в пешеходных зонах и на тротуарах. Запрещается использование носимых рекламных конструкций, мешающих проходу пешеходов, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.

Носимые рекламные конструкции не подлежат регистрации, но для их использования требуется согласование управления наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Реклама на ограждениях - временные средства наружной рекламы на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, ограждения торговых зон), а также на других временных и постоянных ограждениях.

Реклама на ограждениях должна обеспечивать художественное оформление данных объектов.

Разместить рекламу на данных объектах можно в виде отдельных щитов или мягкого оформления. В случае применения щитовых установок высота щитов не должна превышать размеров несущих элементов ограждений более чем на 1/2 их высоты.

Площадь информационного поля определяется габаритами нанесенного изображения.

Реклама на ограждениях подлежит регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и размещается на основании разрешения, выданного управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Реклама на лотках, тележках, киосках, уличных зонтиках и других передвижных пунктах торговли - временные средства наружной рекламы, устанавливаемые на время работы предприятий розничной торговли и общественного питания, представляющие собой покрытие отдельных частей лотков, киосков, тележек, зонтиков пленочными или красящими материалами.

Реклама на лотках, тележках, киосках и зонтиках не подлежит регистрации в городском реестре мест размещения рекламных конструкций и не требует получения разрешения.

Глава V. ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ РАЗРЕШИТЕЛЬНЫХ ДОКУМЕНТОВ

1. Разрешение на установку рекламной конструкции выдается управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления на основании заявления (приложение N 1) владельца рекламной конструкции, собственника или иного законного владельца здания, сооружения, земельного участка или иного недвижимого имущества, на котором предполагается установка рекламной конструкции.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

2. К заявлению о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции прилагаются:

а) подтверждение (в письменной форме) согласия собственника или иного титульного владельца недвижимого имущества, на котором предполагается установка рекламной конструкции, на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, в случае, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем такого недвижимого имущества и имущество не является муниципальной собственностью;

б) сведения, относящиеся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции.

3. Заявление на выдачу разрешения на установку рекламной конструкции подается в управление наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

4. Управление наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани вправе потребовать от заявителя предоставление дополнительных сведений, относящихся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

5. При получении разрешения на установку рекламной конструкции (приложение N 2) заявитель обязан уплатить государственную пошлину в порядке и в размере, установленных Налоговым кодексом Российской Федерации и Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе".

6. Заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов необходимое согласование и представить его в управление наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

7. Перечень согласующих организаций:

- Управление архитектуры и градостроительства Исполнительного комитета г. Казани;

- УГИБДД г. Казани;

- муниципальное унитарное предприятие "Казгорсвет";

- Комитет благоустройства и жилищно-коммунального хозяйства Исполнительного комитета г. Казани;

- организации, владеющие подземными и наземными инженерными коммуникациями (муниципальное унитарное предприятие "Водоканал", муниципальное унитарное предприятие "Производственное объединение Казэнерго", эксплуатационное производственное управление "Горгаз" и др.).

8. Решение о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции или об отказе в его выдаче должно быть направлено заявителю в срок не более двух месяцев с момента приема от него необходимых документов.

9. Отказ в выдаче разрешения допускается при наличии оснований, предусмотренных Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе".

10. Разрешение на установку рекламной конструкции выдается Управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления сроком на 5 лет либо на 1 год при предъявлении документа, подтверждающего оплату государственной пошлины за выдачу разрешения.

(п. 10 в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

11. Рекламная конструкция должна быть установлена в течение 1 года с момента выдачи разрешения.

12. При установке рекламной конструкции ее владельцем заключается договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории города Казани с Исполнительным комитетом г. Казани в лице уполномоченного структурного подразделения в соответствии с проектом договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории города Казани (приложение N 3)

(п. 12 в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

13. В соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе" решение об аннулировании разрешения на установку рекламной конструкции принимается управлением наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани от имени органа местного самоуправления:

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

1) в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения;

2) в течение месяца с момента направления ему собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между указанными собственником или владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае, если в течение года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена;

4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы.

14. В соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе" разрешение на установку рекламных конструкций может быть признано недействительным в судебном порядке в случае:

1) неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа;

2) обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;

3) несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме территориального планирования или генеральному плану - по иску органа местного самоуправления;

4) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа - по иску органа местного самоуправления;

5) несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов о безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта.

15. В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца.

16. При невыполнении обязательств по демонтажу рекламной конструкции управление наружной рекламы и информации аппарата Исполнительного комитета г. Казани вправе обратиться в суд или Арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции. В случае принятия судом или Арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или, в необходимых случаях, уничтожение осуществляется за счет средств собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему расходы, понесенные в связи с демонтажем, хранением или, в необходимых случаях, уничтожением рекламной конструкции.

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

Глава VI. ТРЕБОВАНИЯ СОГЛАСУЮЩИХ ОРГАНИЗАЦИЙ ГОРОДА

К РЕКЛАМНЫМ КОНСТРУКЦИЯМ И МЕСТАМ ИХ РАЗМЕЩЕНИЯ

1. Требования муниципального унитарного предприятия (МУП) "Казгорсвет".

1.1. Установка рекламных конструкций на объектах МУП "Казгорсвет" и подключение электропитания рекламных конструкций к сетям МУП "Казгорсвет" допускается при условии выполнения следующих требований:

а) размещение рекламных установок на опорах наружного освещения производится только после обследования технического состояния опоры, а их подключение - при наличии резерва мощности;

б) размещение рекламных установок на опорах наружного освещения производится в соответствии с требованиями Правил устройства электроустановок, СНиП "Электрические устройства. Правила производства и приемки работ", техническими условиями МУП "Казгорсвет";

в) устройства подсвета рекламных конструкций, подключаемые к электросети, должны соответствовать требованиям Правил устройства электроустановок, а их эксплуатация - проводиться в соответствии с Правилами эксплуатации электроустановок потребителями и Правилами техники безопасности при эксплуатации электроустановок;

г) устройства подсвета рекламных конструкций должны быть оборудованы аппаратами автоматической защиты от коротких замыканий, перегрузки и утечки тока, превышающей 30 мА.

1.2. Коэффициент мощности установки должен быть не ниже 0,85.

1.3. Владелец рекламной конструкции должен иметь подготовленный и аттестованный персонал для обслуживания установок и представить в МУП "Казгорсвет" следующие документы:

- выписку из приказа по организации о назначении лица, ответственного за электрохозяйство;

- список лиц, уполномоченных вести оперативные переговоры;

- список лиц, допущенных к производству работ на электроустановках, подключенных к сети МУП "Казгорсвет".

1.4. Лица, допущенные к производству работ, должны пройти инструктаж по технике безопасности и специфике работ в территориальных подразделениях МУП "Казгорсвет".

1.5. Подключение устройства подсвета рекламной конструкции к электросетям МУП "Казгорсвет" должно выполняться владельцем установки лишь в присутствии представителя МУП "Казгорсвет".

1.6. Подача напряжения на устройство подсвета рекламной установки производится после:

- проверки представителем МУП "Казгорсвет" выполнения проекта или технических условий на проектирование;

- составления акта разграничения балансовой принадлежности и определения ответственности за технику безопасности;

- заключения договора на отпуск электроэнергии между МУП "Казгорсвет" и владельцем средств наружной рекламы и информации;

- предоставления эксплуатационной документации на электроустановку с необходимыми протоколами электрических измерений и испытаний.

1.7. Включение и отключение подсветки рекламных конструкций должны производиться одновременно с включением и отключением наружного освещения города.

1.8. Ответственность за содержание и эксплуатацию устройств подсвета рекламных конструкций несет владелец рекламной конструкции.

1.9. Для ограничения слепящего действия и световых помех водителям от рекламных объектов и плакатов, расположенных над проезжей частью или поперек ее оси на расстоянии не более 2,0 м от лицевой грани бордюрного камня, должны быть приняты следующие меры:

- прямой световой поток световых приборов, освещающих объект снаружи, не должен попадать за пределы его поверхности;

- рекламные панели, имеющие участки поверхности более 0,04 кв.м насыщенного зеленого или красного цвета яркостью выше 150 кд/кв.м, должны располагаться вблизи перекрестков на высоте не менее 6,0 м от проезжей части;

- динамический режим освещения указанных объектов не допускается.

2. Требования муниципального унитарного предприятия (МУП) "Метроэлектротранс".

2.1. Согласованию подлежит размещение средств наружной рекламы, информации и праздничного оформления города на следующих объектах, находящихся в ведении МУП "Метроэлектротранс":

- опорах контактной сети троллейбусов и трамваев;

- остановочных павильонах общественного транспорта;

- станциях, вентиляционных киосках метрополитена.

2.2. Проектирование, монтаж и демонтаж рекламных установок на опорах контактной сети троллейбусов и трамваев производятся согласно техническим условиям, утвержденным МУП "Метроэлектротранс".

2.3. Не допускается размещение средств наружной рекламы и информации:

- на кабельных трассах и в их охранных зонах;

- на опорах контактной сети, загруженных, кроме сети городского пассажирского транспорта, выводами кабелей постоянного тока 600 вольт;

- на опорах, выработавших свой технический ресурс;

- на расстоянии ближе трех метров от рельсового пути (для отдельно стоящих средств наружной рекламы и информации).

2.4. При размещении рекламных установок на опорах контактной сети должны выполняться следующие требования:

- не допускается крепление тросовых систем, пересекающих линии контактных сетей;

- запрещается использование тросовых систем контактной сети для подвешивания проводов и кабелей;

- не допускается подключение устройств подсвета рекламных конструкций к электросетям МУП "Метроэлектротранс";

- электрическая изоляция устройств подсвета рекламных установок должна иметь электрическую прочность в соответствии с требованиями Правил устройств электроустановок;

- не допускается перемыкание изоляции кронштейна контактной сети от опоры;

- рекламная установка не должна создавать помех для монтажа, эксплуатации и ремонта устройств контактной сети.

3. Требования муниципального унитарного предприятия трест "Горводзеленхоз".

3.1. Согласованию подлежит размещение рекламной конструкции на озелененной территории общего пользования (уличные озелененные территории, сады, скверы, парки и т.п.).

3.2. Владелец рекламной конструкции обязан содержать в надлежащем состоянии территорию, прилегающую к конструкции в радиусе 5 м от опоры.

3.3. Посев семян газонных трав после установки конструкции и восстановления земляного слоя производится в удобные агротехнические сроки (с конца апреля до середины октября).

3.4. При смене изображения на рекламных конструкциях с заездом автотранспорта на газон необходимо произвести последующее восстановление газона.

(п. 3.4 в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

3.5. Не допускается размещение рекламных установок:

- на существующих цветниках;

- на территориях памятников садово-паркового искусства и природы (за исключением размещения средств информации);

- на объектах, капитальный ремонт или реконструкция которых планируется в текущем году;

- большого формата (4 х 5 м, 3 х 6 м и более) на территориях благоустроенных скверов, парков, если они закрывают существующие древесно-кустарниковые насаждения;

- на крутых озелененных склонах и откосах;

- на деревьях, подпорных стенах ограждений садов, парков, скверов, бульваров;

а также в случае:

- если монтаж или крепление рекламной конструкции повреждает деревья и кустарники;

- если транспаранты-перетяжки будут натянуты на расстоянии ближе 1,0 м от крон деревьев.

4. Требования Управления архитектуры и градостроительства Исполнительного комитета г. Казани.

4.1. Для согласования внешнего вида и места расположения средства наружной рекламы и информации в Управление архитектуры и градостроительства Исполнительного комитета г. Казани должен быть представлен дизайн-проект рекламной конструкции установленной формы.

4.2. Дизайн-проект рекламной конструкции включает в себя:

- лист согласования с фрагментом основного изображения проектируемого средства наружной рекламы (М 1:50);

- генплан участка с привязкой (М 1:500);

- изображение исходного состояния объекта;

- основные изображения проектных разработок (главный, боковой фасад в М 1:100 и М 1:200), включая колористическое решение;

- краткое описание конструктивного решения, разрез (при необходимости), спецификацию на используемые материалы (пояснительную записку);

- графическое, колористическое и шрифтовое решение рекламно-информационных вывесок с указанием габаритных размеров.

4.3. Дизайн-проект рекламной конструкции должен также содержать информацию о виде работ, заказчике, адресе объекта, исполнителе проекта.

4.4. Дизайн-проект рекламной конструкции выполняется в четырех экземплярах на листе формата А3 для рекламы, размещаемой на фасадах зданий и сооружений, и на листе формата А4 - для отдельно стоящих рекламных конструкций, кронштейнов, перетяжек и т.д. Информация размещается на двух сторонах листа и оформляется в цветной компьютерной графике.

4.5. Дизайн-проект рекламной конструкции должен соответствовать требованиям Градостроительного кодекса Российской Федерации, Градостроительного Устава г. Казани и других нормативных правовых актов.

4.6. Для получения ордера на производство земляных работ при установке отдельно стоящих конструкций с заглублением фундамента в Управлении архитектуры и градостроительства Исполнительного комитета г. Казани оформляется справка-согласование.

Глава VII. ДОГОВОР НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ

КОНСТРУКЦИИ НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА КАЗАНИ

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального

образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

1. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории города Казани заключается между юридическим лицом или индивидуальным предпринимателем и Исполнительным комитетом г. Казани в лице уполномоченного структурного подразделения.

(п. 1 в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

2. Исключен. - Постановление Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667.

Глава VIII. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ

1. Проектные организации несут ответственность за качество проектно-сметной документации на рекламные конструкции в соответствии с действующим законодательством.

2. Владелец рекламной конструкции несет ответственность за содержание места размещения рекламной конструкции, соблюдение требований к монтажу и последующей эксплуатации рекламной конструкции, а после окончания срока действия договора - за демонтаж рекламной конструкции и приведение места размещения конструкции в первоначальное состояние.

3. Владелец рекламной конструкции несет ответственность за вред, причиненный третьим лицам в результате нарушения правил размещения и эксплуатации рекламных конструкций, а также за неисправности и аварийные ситуации, возникшие вследствие нарушения им условий установки и эксплуатации рекламной конструкции, в соответствии с действующим законодательством.

Глава IX. ЗАКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ И ПЕРЕХОДНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Настоящий Регламент вступает в силу с момента официального опубликования.

2. В исторической части города, ограниченной улицами Ярмарочная, Левобулачная, Татарстан, М.Салимжанова, Павлюхина, Эсперанто, Вишневского, Н.Ершова, К.Маркса, Батурина, Набережная Казанки, запрещается установка рекламных конструкций с площадью рекламной поверхности более 10,0 кв.м.

3. Демонтажу подлежат рекламные конструкции формата 3 х 6 м, расположенные на ул. Пушкина и ул. Татарстан, на отрезке от площади Свободы до ул. Московская, ул. М.Салимжанова, ул. Левобулачная и ул. Правобулачная, на Кремлевской дамбе, в радиусе 30,0 м от ограждения Арского кладбища.

4. Исключен. - Постановление Руководителя Исполкома муниципального образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667.

КонсультантПлюс: примечание.

В официальном тексте документа, видимо, допущена опечатка: имеется в виду Закон Республики Татарстан "О государственных языках Республики Татарстан и других языках в Республике Татарстан", а не Закон Республики Татарстан "О языках народов Республики Татарстан".

4. В соответствии с Законом Республики Татарстан "О языках народов Республики Татарстан" на двух государственных языках в городе Казани рекомендуется выполнять:

- местную социальную, политическую и праздничную рекламу;

- информационные материалы предприятий, учреждений, организаций, государственных органов;

- рекламу товаров, производимых в Республике Татарстан, и услуг, оказываемых на территории республики;

- корпоративную рекламу фирм, зарегистрированных в Республике Татарстан;

- афиши, плакаты зрелищно-массовых мероприятий, проводимых местными организациями, государственными органами;

- дорожные указатели, сервисные знаки;

- географические названия и топографические обозначения;

- учрежденческие доски предприятий, учреждений и организаций;

- информационные материалы (режим работы, месторасположение, функциональное назначение, перечень услуг) предприятий торговли, бытового обслуживания, общественного питания, учреждений социальной сферы.

Фирменное наименование организаций, товарные знаки (знаки обслуживания) выполняются на том языке, на котором они были зарегистрированы в официальных государственных органах.

При оформлении рекламно-информационных материалов, размещаемых на территории города Казани, текст на татарском языке необходимо размещать в верхней части конструкции, русский - в нижней части. При горизонтальном размещении текст на татарском языке размещают слева, русский - справа.

Исполняющий обязанности -

начальник Правового управления

В.И.ЯКОВЛЕВ

Приложение N 1

к Регламенту размещения

средств наружной рекламы

и информации в городе Казани

ЗАЯВЛЕНИЕ

НА ВЫДАЧУ РАЗРЕШЕНИЯ НА РАЗМЕЩЕНИЕ СРЕДСТВ

НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального

образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

	1  
	Сведения о владельце средства наружной рекламы и информации           

	1.1 
	Наименование фирмы (частного предпринимателя)               
	

	1.2 
	Юридический адрес                                           
	

	1.3 
	Дата и номер свидетельства о государственной регистрации    
	

	1.4 
	Идентификационный номер налогоплательщика (ИНН)             
	

	1.5 
	Ф.И.О. руководителя                                         
	

	1.5.1
	Телефон                                                     
	

	1.5.2
	Факс                                                        
	

	1.5.3
	E-mail                                                      
	

	2  
	Сведения  о  собственнике  земельного  участка,   здания   или   иного
недвижимого имущества, к  которому  присоединяется  средство  наружной
рекламы или информации                                                

	2.1 
	Наименование фирмы (частного предпринимателя)               
	

	3  
	Сведения об устанавливаемых средствах наружной рекламы и информации   

	3.1 
	Место установки (адрес размещения)                          
	

	3.2 
	Тип рекламной конструкции                                   
	

	3.3 
	Площадь информационного поля                                
	

	3.4 
	Наличие ночной подсветки                                    
	

	4  
	Сведения  о  доверенном  лице  (фирме),  осуществляющем   согласование
документов                                                            

	4.1 
	Ф.И.О. (наименование фирмы)                                 
	

	4.1.1
	Телефон                                                     
	

	4.1.2
	Факс                                                        
	

	4.1.3
	E-mail                                                      
	

	5  
	Перечень  документов  предоставляемых  в Управление наружной рекламы и
информации аппарата Исполнительного комитета г.Казани                 

	5.1 
	Дизайн-проект  размещения   средств   наружной   рекламы   и
информации (4 экз.)                                         
	

	5.2 
	Документы, подтверждающие право собственности  заказчика  на
здание,   сооружение,   земельный   участок,   на    котором
планируется размещение средств наружной рекламы и информации
	

	5.3 
	Письмо  (договор)  от   собственника   здания,   сооружения,
земельного  участка,  на  котором   планируется   размещение
средств  наружной  рекламы  и  информации,  о  его  согласии
предоставить место под размещение                           
	

	5.4 
	Другие документы по усмотрению Управления наружной рекламы и
информации  аппарата  Исполнительного  комитета  г.  Казани,
относящиеся к территориальному  размещению,  внешнему  виду,
техническим параметрам рекламной конструкции                
	


С  Регламентом  размещения  средств  наружной рекламы и информации в г. Казани

ознакомлен:

 ___________________________________________________________________

                       (подпись заявителя)

Достоверность представленных сведений подтверждаю:

 ___________________________________________________________________

                       (подпись заявителя)

                Дата подачи заявки:"__" ______ ____ г.

Руководитель аппарата

Исполнительного комитета

г. Казани

Д.Г.КАЛИНКИН

Приложение N 2

к Регламенту размещения

средств наружной рекламы

и информации в городе Казани

РАЗРЕШЕНИЕ НА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

В ГОРОДЕ КАЗАНИ

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального

образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

    Дата выдачи __________ Действительно до ___________________

    Владелец рекламной конструкции ____________________________

    Заявка от _______ N ____ Дизайн-проект от ______ N ________

    Тип рекламной конструкции _________________________________

    Площадь информационного поля ______________________________

    Место установки ___________________________________________

    Идентификационный номер рекламной конструкции _____________

    Собственник объекта недвижимости __________________________

    Договор от _________ N __________

    Начальник Управления наружной рекламы и информации аппарата

Исполнительного комитета г. Казани ____________________________

                                         подпись, печать

    Получил (по доверенности) _________________________________

                                    Ф.И.О.       подпись

    Должность ______________________ Дата "___" _____________г.

Руководитель аппарата

Исполнительного комитета

г. Казани

Д.Г.КАЛИНКИН

Приложение N 3

к Регламенту размещения

средств наружной рекламы

и информации в городе Казани

ПРОЕКТ ДОГОВОРА

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

НА ТЕРРИТОРИИ ГОРОДА КАЗАНИ

(в ред. Постановления Руководителя Исполкома муниципального

образования г. Казани от 29.08.2007 N 2667)

    г. Казань                                       " __ " _______ ____ г.

    Исполнительный  комитет  муниципального  образования  г. Казани, именуемый

в дальнейшем "ИКМО", в лице _______________________, действующего на основании

___________________________________, с одной стороны, и _____________________,

именуемое в дальнейшем "Владелец рекламной конструкции", в лице______________,

действующего  на  основании ________________________________________, с другой

стороны,   совместно   именуемые   "Стороны",   заключили   настоящий  договор

о нижеследующем.

1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА

1.1. В соответствии с настоящим договором ИКМО предоставляет Владельцу рекламной конструкции за плату право на присоединение рекламной конструкции, указанной в приложении к настоящему договору (не приводится), к недвижимому имуществу, находящемуся в муниципальной собственности города Казани, или к участку земель общего пользования, право государственной собственности на которые не разграничено и правом распоряжения которыми обладают органы местного самоуправления согласно п. 10 ст. 3 Федерального закона от 25.10.2001 N 137-ФЗ "О введении в действие Земельного кодекса Российской Федерации" (земли общего пользования: территория вдоль автомобильных дорог, проездов, улиц и т.д.), указанному в приложении к настоящему договору, а Владелец рекламной конструкции осуществляет ее установку и эксплуатацию в целях распространения наружной рекламы в соответствии с условиями настоящего договора и действующим законодательством.

1.2. Рекламная конструкция должна иметь маркировку с указанием наименования и контактного телефона Владельца рекламной конструкции, идентификационного номера, присваиваемого при занесении рекламной конструкции в городской реестр мест размещения рекламных конструкций и средств наружной информации.

2. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН

2.1. Права и обязанности ИКМО:

2.1.1. ИКМО вправе осуществлять контроль за техническим состоянием и внешним видом рекламной конструкции. В случае обнаружения несоответствия рекламной конструкции разрешению на установку рекламной конструкции, согласованному дизайн-проекту рекламной конструкции, техническим требованиям, определенным законодательством для конструкций данного типа, ИКМО вправе направить требование об устранении выявленных нарушений. При непринятии Владельцем рекламной конструкции мер по устранению выявленных нарушений в указанный в требовании срок ИКМО вправе составить акт, который направляется в органы, осуществляющие применение мер административного воздействия и иных мер, предусмотренных законом или настоящим договором.

2.1.2. В случае аннулирования или признания недействительным разрешения на установку рекламной конструкции ИКМО вправе удалить информацию, размещенную на рекламной конструкции, в течение 3 дней и демонтировать рекламную конструкцию в течение 1 месяца. Уведомление о предстоящем демонтаже должно быть направлено Владельцу рекламной конструкции не позднее чем за 10 календарных дней.

2.2. Права и обязанности Владельца рекламной конструкции:

2.2.1. Владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к месту размещения рекламной конструкции и пользования этим местом для целей, связанных с осуществлением прав Владельца рекламной конструкции, в том числе с ее монтажом, эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажом.

2.2.2. Владелец рекламной конструкции имеет право расторгнуть настоящий договор в одностороннем внесудебном порядке лишь при условии отсутствия задолженности по оплате размещения рекламной конструкции, осуществления ее демонтажа и проведения восстановительных работ на месте ее размещения, а также в случае продажи рекламной конструкции третьему лицу, о чем письменно должен уведомить ИКМО не менее чем за 15 календарных дней до предполагаемой даты расторжения настоящего договора.

2.2.3. Владелец рекламной конструкции обязан установить и эксплуатировать рекламную конструкцию в соответствии с настоящим договором и действующим законодательством.

2.2.4. Владелец рекламной конструкции обязан обеспечивать безопасность эксплуатации рекламной конструкции.

2.2.5. Владелец рекламной конструкции обязан своими силами и за свой счет осуществлять монтаж и демонтаж, нести расходы, связанные с эксплуатацией рекламной конструкции, включая расходы на возмещение ущерба третьим лицам.

2.2.6. Владелец рекламной конструкции обязан за свой счет содержать рекламную конструкцию в надлежащем техническом и эстетическом состоянии, устранять повреждения рекламной конструкции в течение 3 календарных дней с момента обнаружения повреждения.

2.2.7. Владелец рекламной конструкции обязан при наличии технической возможности обеспечивать ежедневное освещение рекламной конструкции в темное время суток.

2.2.8. Владелец рекламной конструкции обязан регулярно осуществлять благоустройство места размещения рекламной конструкции в радиусе 5 м от центра рекламной конструкции, но не далее бровки дороги, в течение всего срока действия настоящего договора.

2.2.9. Владелец рекламной конструкции обязан надлежащим образом осуществлять обязательства по оплате, принятые согласно настоящему договору.

2.2.10. Владелец рекламной конструкции обязан проходить техническую экспертизу состояния рекламной конструкции по условиям безопасности, если данная обязанность предусмотрена законодательством в отношении конструкций данного типа.

2.2.11. Владелец рекламной конструкции обязан предоставлять места на рекламной конструкции для размещения социальной рекламы на срок не более 18 дней в год в соответствие с действующим законодательством. Для размещения социальной рекламы Владелец рекламной конструкции должен быть обеспечен рекламными материалами. Порядок расчета размера платы за предоставление мест на рекламной конструкции для размещения социальной рекламы определен в приложении к настоящему договору.

3. ПЛАТЕЖИ И РАСЧЕТЫ

3.1. Ежемесячный размер платы за размещение рекламной конструкции определен в приложении к настоящему договору. Порядок расчета размера платы за размещение рекламной конструкции определяется решением Казанской городской Думы.

3.2. Владелец рекламной конструкции обязуется осуществлять оплату ежемесячно не позднее последнего числа месяца, следующего за расчетным.

3.3. Оплата осуществляется в безналичном порядке путем перечисления денежных средств на счет, указанный в настоящем договоре.

3.4. Датой оплаты считается дата списания денежных средств со счета плательщика, подтвержденная платежным документом с отметкой банка. Фактом оплаты является зачисление суммы платежа на счет, указанный в настоящем договоре.

3.5. Изменение размера платы за размещение рекламной конструкции осуществляется на основании решения Казанской городской Думы. При этом Стороны обязаны подписать дополнительное соглашение к настоящему договору. В случае отказа Владельца рекламной конструкции от подписания дополнительного соглашения, изменяющего размер платы за размещение рекламной конструкции, настоящий договор считается расторгнутым с 1 февраля того года, с которого предполагался новый размер платы за размещение рекламной конструкции.

4. СРОК ДЕЙСТВИЯ ДОГОВОРА

Настоящий договор вступает в силу с момента его подписания и действует по " __ " ________ ____ г.

5. ПОРЯДОК РАСТОРЖЕНИЯ ДОГОВОРА

5.1. Настоящий договор может быть расторгнут по соглашению Сторон.

5.2. ИКМО имеет право расторгнуть настоящий договор в одностороннем внесудебном порядке в следующих случаях:

5.2.1. невнесения Владельцем рекламной конструкции, а также внесения в неполном объеме в предусмотренный настоящим договором срок платы, предусмотренной настоящим договором, если просрочка платежа составляет более 30 календарных дней;

5.2.2. незаконного отказа Владельца рекламной конструкции от размещения социальной рекламы;

5.2.3. привлечения Владельца рекламной конструкции к административной ответственности за нарушение требований к содержанию рекламной конструкции, предусмотренной действующим законодательством об административных правонарушениях, два и более раза в течение 6 месяцев;

5.2.4. аннулирования или признания недействительным разрешения на установку рекламной конструкции в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

5.3. При наличии оснований для одностороннего отказа от исполнения настоящего договора, предусмотренных п. 5.2 настоящего договора, ИКМО направляет письменное уведомление Владельцу рекламной конструкции о расторжении настоящего договора в одностороннем порядке. В данном случае настоящий договор считается расторгнутым с даты, указанной в таком уведомлении.

5.4. Если по причинам, связанным с изменением городской планировки, строительством, оптимизацией территориального размещения рекламных конструкций, возникает необходимость демонтажа или переноса рекламной конструкции, то Владелец рекламной конструкции по требованию ИКМО обязан осуществить указанные мероприятия. При этом в случае необходимости демонтажа или переноса в связи с изменением городской планировки и (или) строительством Владельцу рекламной конструкции в зависимости от имеющихся возможностей должно быть предоставлено взамен другое место для установки аналогичной рекламной конструкции. В случае необходимости демонтажа или переноса в связи с оптимизацией территориального размещения рекламных конструкций ИКМО обязан предоставить Владельцу рекламной конструкции другое место для установки аналогичной рекламной конструкции.

5.5. По истечении срока действия настоящего договора или при его досрочном расторжении Владелец рекламной конструкции обязуется удалить информацию, размещенную на рекламной конструкции, в течение 3 дней и демонтировать рекламную конструкцию в течение 1 месяца.

5.6. При расторжении настоящего договора и неисполнении Владельцем рекламной конструкции своих обязательств по удалению информации, размещенной на рекламной конструкции, и демонтажу данной рекламной конструкции ИКМО вправе осуществить удаление информации, размещенной на рекламной конструкции, и демонтаж рекламной конструкции, возложив на Владельца рекламной конструкции разумные расходы, понесенные в связи с удалением информации, демонтажом, восстановительными работами на месте размещения рекламной конструкции, хранением и в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции. ИКМО не несет перед Владельцем рекламной конструкции ответственности за убытки, возникшие у него вследствие удаления информации и демонтажа. Уничтожение рекламной конструкции может быть произведено по истечении 30 календарных дней с момента осуществления демонтажа в случае, если Владелец рекламной конструкции не забрал ее с места хранения и не возместил понесенные расходы по удалению информации, демонтажу, восстановительным работам на месте размещения рекламной конструкции и ее хранению.

6. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН

6.1. За неисполнение или ненадлежащее исполнение обязательств по настоящему договору Стороны несут ответственность в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

6.2. При нарушении сроков оплаты Владельцу рекламной конструкции начисляются пени в размере 0,06% от суммы задолженности за каждый день просрочки.

6.3. В случае неустановки рекламной конструкции либо отсутствия рекламной информации на рекламной конструкции Владелец рекламной конструкции не освобождается от внесения соответствующей платы по условиям настоящего договора.

7. ПРОЧИЕ УСЛОВИЯ

При отсутствии задолженности по настоящему договору Владелец рекламной конструкции может передать права и обязанности по настоящему договору третьим лицам, предварительно письменно уведомив об этом ИКМО.

8. ЗАКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ

8.1. Настоящий договор в период его действия может быть изменен или дополнен по обоюдному соглашению Сторон. Все изменения и дополнения к настоящему договору оформляются путем подписания обеими Сторонами дополнительного соглашения, которое становится неотъемлемой частью настоящего договора.

8.2. Взаимоотношения Сторон, не урегулированные настоящим договором, регламентируются действующим законодательством.

8.3. Споры, вытекающие из настоящего договора, рассматриваются в Арбитражном суде Республики Татарстан в соответствии с действующим законодательством.

8.4. Стороны обязаны не позднее пятидневного срока письменно сообщать о любом изменении своих реквизитов, а также о смене руководителя.

8.5. Стороны вправе направлять друг другу письма (уведомления, требования) по почте заказным письмом с уведомлением о вручении либо путем вручения непосредственно адресату под расписку, а также по факсимильной связи. Если письмо (уведомление, требование) направляется адресату по почте, адресат считается получившим письмо (уведомление, требование) в случае его направления по последнему известному месту нахождения адресата даже в случае отсутствия адресата по указанному адресу. Если письмо (уведомление, требование) направляется адресату по факсимильной связи, адресат считается получившим письмо (уведомление, требование) в случае его направления по номеру факса, указанному в настоящем договоре.

8.6. Настоящий договор составлен в двух экземплярах (по одному для каждой из Сторон), имеющих равную юридическую силу.

9. РЕКВИЗИТЫ И ПОДПИСИ СТОРОН

ИКМО в лице                                     Владелец рекламной конструкции

_________________________

____________/____________/                         ___________/___________/

Руководитель аппарата

Исполнительного комитета

г. Казани

Д.Г.КАЛИНКИН

Раздел 3. Закон о рекламе

Федеральный закон "О рекламе" (вступает в силу с 1 июля 2006 года)

13 марта 2006 года 

№ 38-ФЗ 

ФЕДЕРАЛЬНЫЙ ЗАКОН 

О рекламе

Принят

Государственной Думой

22 февраля 2006 года 

Одобрен

Советом Федерации

3 марта 2006 года 

Глава 1. Общие положения

Статья 1. Цели настоящего Федерального закона 

Целями настоящего Федерального закона являются развитие рынков товаров, работ и услуг на основе соблюдения принципов добросовестной конкуренции, обеспечение в Российской Федерации единства экономического пространства, реализация права потребителей на получение добросовестной и достоверной рекламы, предупреждение нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе, а также пресечение фактов ненадлежащей рекламы. 

Статья 2. Сфера применения настоящего Федерального закона 

1. Настоящий Федеральный закон применяется к отношениям в сфере рекламы независимо от места ее производства, если распространение рекламы осуществляется на территории Российской Федерации. 

2. Настоящий Федеральный закон не распространяется на: 

1) политическую рекламу, в том числе предвыборную агитацию и агитацию по вопросам референдума; 

2) информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с федеральным законом; 

3) справочно-информационные и аналитические материалы (обзоры внутреннего и внешнего рынков, результаты научных исследований и испытаний), не имеющие в качестве основной цели продвижение товара на рынке и не являющиеся социальной рекламой; 

4) сообщения органов государственной власти, иных государственных органов, сообщения органов местного самоуправления, сообщения муниципальных органов, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, если такие сообщения не содержат сведений рекламного характера и не являются социальной рекламой; 

5) вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера; 

6) объявления физических лиц или юридических лиц, не связанные с осуществлением предпринимательской деятельности; 

7) информацию о товаре, его изготовителе, об импортере или экспортере, размещенную на товаре или его упаковке; 

8) любые элементы оформления товара, помещенные на товаре или его упаковке и не относящиеся к другому товару; 

9) упоминания о товаре, средствах его индивидуализации, об изготовителе или о продавце товара, которые органично интегрированы в произведения науки, литературы или искусства и сами по себе не являются сведениями рекламного характера. 

3. Положения настоящего Федерального закона, относящиеся к изготовителю товара, распространяются также на лиц, выполняющих работы или оказывающих услуги. 

4. Специальные требования и ограничения, установленные настоящим Федеральным законом в отношении рекламы отдельных видов товаров, распространяются также на рекламу средств индивидуализации таких товаров, их изготовителей или продавцов, за исключением случая, если реклама средств индивидуализации отдельного товара, его изготовителя или продавца явно не относится к товару, в отношении рекламы которого настоящим Федеральным законом установлены специальные требования и ограничения. 

Статья 3. Основные понятия, используемые в настоящем Федеральном законе 

В целях настоящего Федерального закона используются следующие основные понятия: 

1) реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке; 

2) объект рекламирования - товар, средство его индивидуализации, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама; 

3) товар - продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи, обмена или иного введения в оборот; 

4) ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации; 

5) рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо; 

6) рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму; 

7) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств; 

8) потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама; 

9) спонсор - лицо, предоставившее средства либо обеспечившее предоставление средств для организации и (или) проведения спортивного, культурного или любого иного мероприятия, создания и (или) трансляции теле- или радиопередачи либо создания и (или) использования иного результата творческой деятельности; 

10) спонсорская реклама - реклама, распространяемая на условии обязательного упоминания в ней об определенном лице как о спонсоре; 

11) социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства; 

12) антимонопольный орган - федеральный антимонопольный орган и его территориальные органы. 

Статья 4. Законодательство Российской Федерации о рекламе 

Законодательство Российской Федерации о рекламе состоит из настоящего Федерального закона. Отношения, возникающие в процессе производства, размещения и распространения рекламы могут регулироваться также принятыми в соответствии с настоящим Федеральным законом иными федеральными законами, нормативными правовыми актами Президента Российской Федерации, нормативными правовыми актами Правительства Российской Федерации. 

Статья 5. Общие требования к рекламе 

1. Реклама должна быть добросовестной и достоверной. Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не допускаются. 

2. Недобросовестной признается реклама, которая: 

1) содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами; 

2) порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента; 

3) представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара; 

4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством. 

3. Недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения: 

1) о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами; 

2) о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе, способе и дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об условиях применения товара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или декларации о соответствии, знаков соответствия и знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках годности товара; 

3) об ассортименте и о комплектации товаров, а также о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока; 

4) о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и других условиях приобретения товара; 

5) об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара; 

6) о гарантийных обязательствах изготовителя или продавца товара; 

7) об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства индивидуализации товара; 

8) о правах на использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) и символов международных организаций; 

9) об официальном или общественном признании, о получении медалей, призов, дипломов или иных наград; 

10) о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта рекламирования либо о его одобрении физическими или юридическими лицами; 

11) о результатах исследований и испытаний; 

12) о предоставлении дополнительных прав или преимуществ приобретателю рекламируемого товара; 

13) о фактическом размере спроса на рекламируемый или иной товар; 

14) об объеме производства или продажи рекламируемого или иного товара; 

15) о правилах и сроках проведения стимулирующей лотереи, конкурса, игры или иного подобного мероприятия, в том числе о сроках окончания приема заявок на участие в нем, количестве призов или выигрышей по его результатам, сроках, месте и порядке их получения, а также об источнике информации о таком мероприятии; 

16) о правилах и сроках проведения основанных на риске игр, пари, в том числе о количестве призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, об их организаторе, а также об источнике информации об основанных на риске играх, пари; 

17) об источнике информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федеральными законами; 

18) о месте, в котором до заключения договора об оказании услуг заинтересованные лица могут ознакомиться с информацией, которая должна быть предоставлена таким лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми актами Российской Федерации; 

19) о лице, обязавшемся по ценной бумаге; 

20) об изготовителе или о продавце рекламируемого товара. 

4. Реклама не должна: 

1) побуждать к совершению противоправных действий; 

2) призывать к насилию и жестокости; 

3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности движения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта; 

4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать таких лиц. 

5. В рекламе не допускаются: 

1) использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации; 

2) указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти или органами местного самоуправления либо их должностными лицами; 

3) демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции, а также пива и напитков, изготавливаемых на его основе; 

4) использование образов медицинских и фармацевтических работников, за исключением такого использования в рекламе медицинских услуг, средств личной гигиены, в рекламе, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники, в рекламе, распространяемой в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, в рекламе, размещенной в печатных изданиях, предназначенных для медицинских и фармацевтических работников; 

5) указание на то, что рекламируемый товар произведен с использованием тканей эмбриона человека; 

6) указание на лечебные свойства, то есть положительное влияние на течение болезни, объекта рекламирования, за исключением такого указания в рекламе лекарственных средств, медицинских услуг, в том числе методов лечения, изделий медицинского назначения и медицинской техники. 

6. В рекламе не допускается использование бранных слов, непри-стойных и оскорбительных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка человека и гражданина, официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов), религиозных символов, объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, а также объектов культурного наследия, включенных в Список всемирного наследия. 

7. Не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители рекламы. 

8. В рекламе товаров, в отношении которых в установленном порядке утверждены правила использования, хранения или транспортировки либо регламенты применения, не должны содержаться сведения, не соответствующие таким правилам или регламентам. 

9. Не допускаются использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции или в другой продукции и распространение скрытой рекламы, то есть рекламы, которая оказывает не осознаваемое потребителями рекламы воздействие на их сознание, в том числе такое воздействие путем использования специальных видеовставок (двойной звукозаписи) и иными способами. 

10. Не допускается размещение рекламы в учебниках, предназначенных для обучения детей по программам начального общего и основного общего образования, школьных дневниках, а также в школьных тетрадях. 

11. При производстве, размещении и распространении рекламы должны соблюдаться требования законодательства Российской Федерации, в том числе требования законодательства о государственном языке Российской Федерации, законодательства об авторском праве и смежных правах. 

Статья 6. Защита несовершеннолетних в рекламе 

В целях защиты несовершеннолетних от злоупотреблений их доверием и недостатком опыта в рекламе не допускаются: 

1) дискредитация родителей и воспитателей, подрыв доверия к ним у несовершеннолетних; 

2) побуждение несовершеннолетних к тому, чтобы они убедили родителей или других лиц приобрести рекламируемый товар; 

3) создание у несовершеннолетних искаженного представления о доступности товара для семьи с любым уровнем достатка; 

4) создание у несовершеннолетних впечатления о том, что обладание рекламируемым товаром ставит их в предпочтительное положение перед их сверстниками; 

5) формирование комплекса неполноценности у несовершеннолетних, не обладающих рекламируемым товаром; 

6) показ несовершеннолетних в опасных ситуациях; 

7) преуменьшение уровня необходимых для использования рекламируемого товара навыков у несовершеннолетних той возрастной группы, для которой этот товар предназначен; 

8) формирование у несовершеннолетних комплекса неполноценности, связанного с их внешней непривлекательностью. 

Статья 7. Товары, реклама которых не допускается 

Не допускается реклама: 

1) товаров, производство и (или) реализация которых запрещены законодательством Российской Федерации; 

2) наркотических средств, психотропных веществ и их прекурсоров; 

3) взрывчатых веществ и материалов, за исключением пиротехнических изделий; 

4) органов и (или) тканей человека в качестве объектов купли-продажи; 

5) товаров, подлежащих государственной регистрации, в случае отсутствия такой регистрации; 

6) товаров, подлежащих обязательной сертификации или иному обязательному подтверждению соответствия требованиям технических регламентов, в случае отсутствия такой сертификации или подтверждения такого соответствия; 

7) товаров, на производство и (или) реализацию которых требуется получение лицензий или иных специальных разрешений, в случае отсутствия таких разрешений. 

Статья 8. Реклама товаров при дистанционном способе их продажи 

В рекламе товаров при дистанционном способе их продажи должны быть указаны сведения о продавце таких товаров: наименование, место нахождения и государственный регистрационный номер записи о создании юридического лица; фамилия, имя, отчество, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя. 

Статья 9. Реклама о проведении стимулирующих мероприятий 

В рекламе, сообщающей о проведении стимулирующей лотереи, конкурса, игры или иного подобного мероприятия, условием участия в которых является приобретение определенного товара (далее - стимулирующее мероприятие), должны быть указаны: 

1) сроки проведения такого мероприятия; 

2) источник информации об организаторе такого мероприятия, о правилах его проведения, количестве призов или выигрышей по результатам такого мероприятия, сроках, месте и порядке их получения. 

Статья 10. Социальная реклама 

1. Рекламодателями социальной рекламы могут выступать физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления. 

2. Органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, осуществляют размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации. 

3. Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы (в том числе общего времени рекламы, распространяемой в теле- и радиопрограммах, общей рекламной площади печатного издания, общей рекламной площади рекламных конструкций). Заключение такого договора осуществляется в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской Федерации. 

4. В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, об иных государственных органах, об органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, и о спонсорах. 

Статья 11. Срок действия рекламы, признаваемой офертой 

Если в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации реклама признается офертой, такая оферта действует в течение двух месяцев со дня распространения рекламы при условии, что в ней не указан иной срок. 

Статья 12. Сроки хранения рекламных материалов 

Рекламные материалы или их копии, в том числе все вносимые в них изменения, а также договоры на производство, размещение и распространение рекламы должны храниться в течение года со дня последнего распространения рекламы или со дня окончания сроков действия таких договоров, кроме документов, в отношении которых законодательством Российской Федерации установлено иное. 

Статья 13. Предоставление информации рекламодателем 

Рекламодатель по требованию рекламораспространителя обязан предоставлять документально подтвержденные сведения о соответствии рекламы требованиям настоящего Федерального закона, в том числе сведения о наличии лицензии, об обязательной сертификации, о государственной регистрации. 

Глава 2. Особенности отдельных способов распространения рекламы

Статья 14. Реклама в телепрограммах и телепередачах 

1. Прерывание телепрограммы или телепередачи рекламой, то есть остановка трансляции телепрограммы или телепередачи для демонстрации рекламы, должно предваряться сообщением о последующей трансляции рекламы, за исключением прерывания спонсорской рекламой. 

2. При совмещении рекламы с телепрограммой способом "бегущей строки" или иным способом ее наложения на кадр транслируемой телепрограммы реклама не должна: 

1) занимать более чем семь процентов площади кадра; 

2) накладываться на субтитры, а также надписи разъясняющего характера. 

3. Общая продолжительность распространяемой в телепрограмме рекламы (в том числе такой рекламы, как телемагазины), прерывания телепрограммы рекламой (в том числе спонсорской рекламой) и совмещения рекламы с телепрограммой способом "бегущей строки" или иным способом ее наложения на кадр телепрограммы не может превышать пятнадцать процентов времени вещания в течение часа. 

4. Не допускается прерывать рекламой и совмещать с рекламой способом "бегущей строки" следующие телепередачи: 

1) религиозные телепередачи; 

2) телепередачи продолжительностью менее чем пятнадцать минут. 

5. Указанные в части 4 настоящей статьи телепередачи могут прерываться спонсорской рекламой непосредственно в начале и непосредственно перед окончанием таких телепередач при условии, что общая продолжительность такой рекламы не превышает тридцать секунд. 

6. Не допускается прерывать рекламой, в том числе спонсорской рекламой, трансляцию агитационных материалов, распространяемых в телепрограммах и телепередачах в соответствии с законодательством Российской Федерации о выборах и законодательством Российской Федерации о референдуме. 

7. В детских и образовательных телепередачах, продолжительность которых составляет не менее чем пятнадцать минут, допускается распространение рекламы непосредственно в начале телепередачи продолжительностью одна минута и непосредственно перед окончанием телепередачи продолжительностью одна минута. В детских и образовательных телепередачах, продолжительность которых составляет не менее чем двадцать пять минут, допускается распространение рекламы непосредственно в начале телепередачи продолжительностью полторы минуты и непосредственно перед окончанием телепередачи продолжительностью полторы минуты. В детских и образовательных телепередачах, продолжительность которых составляет не менее чем сорок минут, допускается распространение рекламы непосредственно в начале телепередачи продолжительностью две с половиной минуты и непосредственно перед окончанием телепередачи продолжительностью две с половиной минуты. В детских и образовательных телепередачах, продолжительность которых составляет од 

ин час и более, допускается распространение рекламы непосредственно в начале телепередачи продолжительностью три минуты и непосредственно перед окончанием телепередачи продолжительностью три минуты. 

8. Трансляция в прямом эфире или в записи спортивного соревнования (в том числе спортивных матчей, игр, боев, гонок) может прерываться рекламой, в том числе спонсорской рекламой, только в перерывах в ходе спортивных соревнований или во время их остановок. 

9. Трансляция в прямом эфире или в записи спортивного соревнования, в котором не предусмотрены перерывы или остановки, может прерываться рекламой таким образом, чтобы прерывание трансляции не привело к потере части существенной информации о спортивном соревновании. При этом общая продолжительность такой рекламы не может превышать двадцать процентов фактического времени трансляции спортивного соревнования. 

10. Иные телепередачи, в том числе художественные фильмы, могут прерываться рекламой таким образом, чтобы продолжительность каждого прерывания указанных телепередач рекламой не превышала четыре минуты. 

11. Требования, установленные частями 1 - 10 настоящей статьи, не распространяются на телепрограммы, которые зарегистрированы в качестве средств массовой информации, специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера, и транслируются на основании лицензии на вещание, при условии, что в таких телепрограммах продолжительность рекламы составляет восемьдесят и более процентов времени фактического вещания в течение суток. 

12. При трансляции рекламы уровень ее звука, а также уровень звука сообщения о последующей трансляции рекламы не должен превышать средний уровень звука прерываемой рекламой телепрограммы или телепередачи. Параметры соотношения уровня звука рекламы и уровня звука прерываемой ею телепрограммы или телепередачи определяются требованиями технического регламента. 

13. В телепередачах, транслируемых в соответствии с Федеральным законом от 13 января 1995 года № 7-ФЗ "О порядке освещения деятельности органов государственной власти в государственных средствах массовой информации" (далее - Федеральный закон "О порядке освещения деятельности органов государственной власти в государственных средствах массовой информации"), распространение рекламы не допускается. 

14. В телепрограммах не допускается распространение рекламы в дни траура, объявленные в Российской Федерации. 

15. Ограничения, установленные настоящим Федеральным законом в отношении рекламы отдельных видов товаров в телепрограммах, не распространяются на: 

1) рекламу, размещенную в месте события, транслируемого в прямом эфире или в записи, за исключением специально созданных для трансляции постановок; 

2) рекламу, распространяемую в телепрограммах, телепередачах по телеканалам, доступ к которым осуществляется исключительно на платной основе с применением декодирующих технических устройств. 

16. Требования настоящей статьи не распространяются на: 

1) размещаемую в телепрограммах информацию о телепередачах, транслируемых по соответствующему телеканалу; 

2) логотип телепрограммы и информацию о данной телепрограмме. 

Статья 15. Реклама в радиопрограммах и радиопередачах 

1. Прерывание радиопрограммы или радиопередачи рекламой должно предваряться сообщением о последующей трансляции рекламы, за исключением прерывания спонсорской рекламой. 

2. В радиопрограммах, не зарегистрированных в качестве средств массовой информации и специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера, продолжительность рекламы не может превышать двадцать процентов времени вещания в течение суток. 

3. В радиопрограммах не допускается прерывать рекламой следующие радиопередачи: 

1) религиозные радиопередачи; 

2) радиопередачи продолжительностью менее чем пятнадцать минут. 

4. Указанные в части 3 настоящей статьи радиопередачи могут прерываться спонсорской рекламой непосредственно в начале и непосредственно перед окончанием радиопередачи при условии, что общая продолжительность такой рекламы не превышает тридцать секунд. 

5. Не допускается прерывать рекламой, в том числе спонсорской рекламой, трансляцию агитационных материалов, распространяемых в радиопрограммах и радиопередачах в соответствии с законодательством Российской Федерации о выборах и законодательством Российской Федерации о референдуме. 

6. В детских и образовательных радиопередачах, продолжительность которых составляет не менее чем пятнадцать минут, допускается распространение рекламы непосредственно в начале радиопередачи продолжительностью одна минута и непосредственно перед окончанием радиопередачи продолжительностью одна минута. В детских и образовательных радиопередачах, продолжительность которых составляет не менее чем двадцать пять минут, допускается распространение рекламы непосредственно в начале радиопередачи продолжительностью полторы минуты и непосредственно перед окончанием радиопередачи продолжительностью полторы минуты. В детских и образовательных радиопередачах, продолжительность которых составляет не менее чем сорок минут, допускается распространение рекламы непосредственно в начале радиопередачи, продолжительность которой составляет две с половиной минуты, и непосредственно перед окончанием радиопередачи, продолжительность которой составляет две с половиной минуты. В детских и образовательных радиоп 

ередачах, продолжительность которых составляет один час и более, допускается распространение рекламы непосредственно в начале радиопередачи продолжительностью три минуты и непосредственно перед окончанием радиопередачи продолжительностью три минуты. 

7. Радиотрансляция в прямом эфире или в записи спортивных соревнований (в том числе спортивных матчей, игр, боев, гонок) может прерываться рекламой, в том числе спонсорской рекламой, только в перерывах в ходе спортивных соревнований или во время их остановок. 

8. Радиотрансляция в прямом эфире или в записи спортивного соревнования, в котором не предусмотрены перерывы или остановки, может прерываться рекламой таким образом, чтобы прерывание радиотрансляции не привело к потере части существенной информации о спортивном соревновании. При этом общая продолжительность такой рекламы не может превышать двадцать процентов времени трансляции спортивного соревнования. 

9. Иные радиопередачи могут прерываться рекламой столько раз, сколько пятнадцатиминутных периодов включают в себя эти радиопередачи, а также дополнительно спонсорской рекламой непосредственно в начале и непосредственно перед окончанием радиопередачи при условии, что общая продолжительность такой спонсорской рекламы не превышает тридцать секунд. 

10. Требования, установленные частями 1 - 9 настоящей статьи, не распространяются на радиопрограммы, которые зарегистрированы в качестве средств массовой информации, специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера, и транслируются на основании лицензии на вещание, при условии, что в таких радиопрограммах продолжительность рекламы составляет восемьдесят и более процентов времени фактического вещания в течение суток. 

11. При трансляции рекламы уровень ее звука, а также уровень звука сообщения о последующей трансляции рекламы не должен превышать средний уровень звука прерываемой рекламой радиопрограммы или радиопередачи. Параметры соотношения уровня звука рекламы и уровня звука прерываемой ею радиопрограммы или радиопередачи определяются требованиями технического регламента. 

12. В радиопередачах, транслируемых в соответствии с Федеральным законом "О порядке освещения деятельности органов государственной власти в государственных средствах массовой информации", распространение рекламы не допускается. 

13. В радиопрограммах не допускается распространение рекламы в дни траура, объявленные в Российской Федерации. 

14. Требования настоящей статьи не распространяются на: 

1) размещаемую в радиопрограммах информацию о радиопередачах, транслируемых по соответствующему радиоканалу; 

2) сообщения о названии радиопрограммы и частоте ее вещания, а также иную информацию о данной радиопрограмме. 

Статья 16. Реклама в периодических печатных изданиях 

Размещение текста рекламы в периодических печатных изданиях, не специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера, должно сопровождаться пометкой "реклама" или пометкой "на правах рекламы". Объем рекламы в таких изданиях должен составлять не более чем сорок процентов объема одного номера периодических печатных изданий. Требование о соблюдении указанного объема не распространяется на периодические печатные издания, которые зарегистрированы в качестве специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера и на обложке и в выходных данных которых содержится информация о такой специализации. 

Статья 17. Реклама, распространяемая при кино- и видеообслуживании 

При кино- и видеообслуживании не допускается прерывание рекламой демонстрации фильма, а также совмещение рекламы с демонстрацией фильма способом "бегущей строки" или иным способом ее наложения на кадр демонстрируемого фильма. 

Статья 18. Реклама, распространяемая по сетям электросвязи и размещаемая на почтовых отправлениях 

1. Распространение рекламы по сетям электросвязи, в том числе посредством использования телефонной, факсимильной, подвижной радиотелефонной связи, допускается только при условии предварительного согласия абонента или адресата на получение рекламы. При этом реклама признается распространенной без предварительного согласия абонента или адресата, если рекламораспространитель не докажет, что такое согласие было получено. Рекламораспространитель обязан немедленно прекратить распространение рекламы в адрес лица, обратившегося к нему с таким требованием. 

2. Не допускается использование сетей электросвязи для распространения рекламы с применением средств выбора и (или) набора абонентского номера без участия человека (автоматического дозванивания, автоматической рассылки). 

3. При справочном телефонном обслуживании (как платном, так и бесплатном), в том числе осуществляемом посредством подвижной радиотелефонной связи, реклама может предоставляться только после сообщения справки, запрашиваемой абонентом. 

4. При предоставлении телефонных соединений на условиях повременной системы оплаты время, в течение которого распространяется реклама, не должно учитываться при определении стоимости такой услуги телефонной связи. 

5. Размещение рекламы на почтовых отправлениях допускается при наличии разрешения, выдаваемого федеральным органом исполнительной власти в области связи в определяемом Правительством Российской Федерации порядке. 

Статья 19. Наружная реклама и установка рекламных конструкций 

1. Распространение наружной рекламы с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения (далее - рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта осуществляется владельцем рекламной конструкции, являющимся рекламораспространителем, с соблюдением требований настоящей статьи. 

2. Рекламная конструкция должна использоваться исключительно в целях распространения рекламы. 

3. Распространение рекламы на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения, не допускается. 

4. Рекламная конструкция и ее территориальное размещение должны соответствовать требованиям технического регламента. 

5. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором. 

6. В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество. 

7. В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, передано собственником в доверительное управление, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с доверительным управляющим при условии, что договор доверительного управления не ограничивает доверительного управляющего в совершении таких действий с соответствующим имуществом. 

8. На период действия договора владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажом. 

9. Установка рекламной конструкции допускается при наличии разрешения на установку рекламной конструкции (далее также ? разрешение), выдаваемого на основании заявления собственника или иного указанного в частях 5 - 7 настоящей статьи законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции органом местного самоуправления муниципального района или органом местного самоуправления городского округа, на территориях которых предполагается осуществить установку рекламной конструкции. 

10. Установка рекламной конструкции без разрешения (самовольная установка) не допускается. В случае самовольной установки вновь рекламной конструкции она подлежит демонтажу на основании предписания органа местного самоуправления муниципального района или органа местного самоуправления городского округа, на территориях которых установлена рекламная конструкция. 

11. К указанному в части 9 настоящей статьи заявлению прилагаются: 

1) данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя; 

2) подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного указанного в частях 5 - 7 настоящей статьи законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества. 

12. Орган местного самоуправления муниципального района или орган местного самоуправления городского округа не вправе требовать от заявителя представления документов и сведений, не относящихся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции, а также взимать помимо государственной пошлины дополнительную плату за подготовку, оформление, выдачу разрешения и совершение иных связанных с выдачей разрешения действий. 

13. Орган местного самоуправления муниципального района или орган местного самоуправления городского округа самостоятельно осуществляет согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче. При этом заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в орган местного самоуправления муниципального района или орган местного самоуправления городского округа. 

14. Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче должно быть направлено органом местного самоуправления муниципального района или органом местного самоуправления городского округа заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов. Заявитель, не получивший в указанный срок от органа местного самоуправления муниципального района или органа местного самоуправления городского округа решения в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче, в течение трех месяцев вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании бездействия соответствующего органа местного самоуправления незаконным. 

15. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято органом местного самоуправления муниципального района или органом местного самоуправления городского округа исключительно по следующим основаниям: 

1) несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента; 

2) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме территориального планирования или генеральному плану; 

3) нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта; 

4) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа; 

5) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании. 

16. В случае отказа органа местного самоуправления муниципального района или органа местного самоуправления городского округа в выдаче разрешения заявитель в течение трех месяцев со дня получения решения об отказе в выдаче разрешения вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании такого решения незаконным. 

17. Разрешение выдается органом местного самоуправления муниципального района или органом местного самоуправления городского округа сроком на пять лет. 

18. Органом местного самоуправления муниципального района или органом местного самоуправления городского округа решение об аннулировании разрешения принимается: 

1) в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения; 

2) в течение месяца с момента направления ему собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции; 

3) в случае, если в течение года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена; 

4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы. 

19. Решение об аннулировании разрешения может быть обжаловано в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня его получения. 

20. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случае: 

1) неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа; 

2) обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов; 

3) несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме территориального планирования или генеральному плану - по иску органа местного самоуправления; 

4) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа - по иску органа местного самоуправления; 

5) несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта. 

21. В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца. 

22. При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции орган местного самоуправления муниципального района или орган местного самоуправления городского округа вправе обратиться в суд или арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции. В случае принятия судом или арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции. 

23. Требования настоящей статьи в части получения разрешений не распространяются на витрины, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики. 

24. Положения настоящей статьи, определяющие полномочия органов местного самоуправления, применяются к внутригородским муниципальным образованиям городов федерального значения Москвы и Санкт-Петербурга, если в соответствии с Федеральным законом от 6 октября 2003 года № 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации" законами субъектов Российской Федерации - городов федерального значения Москвы и Санкт-Петербурга не установлен порядок, согласно которому указанные полномочия осуществляются органами государственной власти указанных субъектов Российской Федерации. 

Статья 20. Реклама на транспортных средствах и с их использованием 

1. Размещение рекламы на транспортном средстве осуществляется на основании договора, заключаемого рекламодателем с собственником транспортного средства или уполномоченным им лицом либо с лицом, обладающим иным вещным правом на транспортное средство. 

2. Использование транспортных средств исключительно или преимущественно в качестве передвижных рекламных конструкций запрещается. 

3. Запрещается размещение рекламы на транспортных средствах: 

1) специальных и оперативных служб с предусмотренной требованиями технического регламента определенной цветографической окраской; 

2) оборудованных устройствами для подачи специальных световых и звуковых сигналов; 

3) федеральной почтовой связи, на боковых поверхностях которых расположены по диагонали белые полосы на синем фоне; 

4) предназначенных для перевозки опасных грузов. 

4. Размещение на транспортных средствах отличительных знаков, указывающих на их принадлежность каким-либо лицам, не является рекламой. 

5. Реклама, размещенная на транспортных средствах, не должна создавать угрозу безопасности движения, в том числе ограничивать обзор управляющим транспортными средствами лицам и другим участникам движения, и должна соответствовать иным требованиям технических регламентов. 

6. Распространение звуковой рекламы с использованием транспортных средств, а также звуковое сопровождение рекламы, распространяемой с использованием транспортных средств, не допускается. 

Глава 3. Особенности рекламы отдельных видов товаров

Статья 21. Реклама алкогольной продукции 

1. Реклама алкогольной продукции не должна: 

1) содержать утверждение о том, что употребление алкогольной продукции имеет важное значение для достижения общественного признания, профессионального, спортивного или личного успеха либо способствует улучшению физического или эмоционального состояния; 

2) осуждать воздержание от употребления алкогольной продукции; 

3) содержать утверждение о том, что алкогольная продукция безвредна или полезна для здоровья человека; 

4) содержать упоминание о том, что употребление алкогольной продукции является одним из способов утоления жажды; 

5) обращаться к несовершеннолетним; 

6) использовать образы несовершеннолетних. 

2. Реклама алкогольной продукции не должна размещаться: 

1) на первой и последней полосах газет, а также на первой и последней страницах и обложках журналов; 

2) в предназначенных для несовершеннолетних печатных изданиях, аудио- и видеопродукции; 

3) в теле- и радиопрограммах, при кино- и видеообслуживании; 

4) на всех видах транспортных средств общего пользования; 

5) с использованием технических средств стабильного территориального размещения (рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на крышах, внешних стенах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их; 

6) в детских, образовательных, медицинских, санаторно-курортных, оздоровительных, военных организациях, театрах, цирках, музеях, домах и дворцах культуры, концертных и выставочных залах, библиотеках, лекториях, планетариях и на расстоянии ближе чем сто метров от занимаемых ими зданий, строений, сооружений; 

7) в физкультурно-оздоровительных, спортивных сооружениях и на расстоянии ближе чем сто метров от таких сооружений. 

3. Реклама алкогольной продукции в каждом случае должна сопровождаться предупреждением о вреде ее чрезмерного потребления, причем такому предупреждению должно быть отведено не менее чем десять процентов рекламной площади (рекламного пространства). 

4. Проведение рекламных акций, сопровождающихся раздачей образцов алкогольной продукции, допускается только в организациях, осуществляющих розничную продажу алкогольной продукции, с соблюдением требований, установленных законодательством Российской Федерации о рекламе. При этом к участию в раздаче образцов алкогольной продукции запрещается привлекать несовершеннолетних, а также запрещается предлагать им такие образцы. 

Статья 22. Реклама пива и напитков, изготавливаемых на его основе 

1. Реклама пива и напитков, изготавливаемых на его основе, не должна: 

1) содержать утверждение о том, что употребление пива и напитков, изготавливаемых на его основе, имеет важное значение для достижения общественного признания, профессионального, спортивного или личного успеха либо способствует улучшению физического или эмоционального состояния; 

2) осуждать воздержание от употребления пива и напитков, изготавливаемых на его основе; 

3) содержать утверждение о том, что пиво и напитки, изготавливаемые на его основе, безвредны или полезны для здоровья; 

4) содержать упоминание о том, что употребление пива и напитков, изготавливаемых на его основе, является одним из способов утоления жажды; 

5) обращаться к несовершеннолетним; 

6) использовать образы людей и животных, в том числе выполненные с помощью мультипликации (анимации). 

2. Реклама пива и напитков, изготавливаемых на его основе, не должна размещаться: 

1) в телепрограммах с 7 до 22 часов местного времени и в радиопрограммах с 9 до 24 часов местного времени; 

2) в предназначенных для несовершеннолетних печатных изданиях, радио- и телепередачах, аудио- и видеопродукции; 

3) при кино- и видеообслуживании с 7 до 20 часов местного времени; 

4) на первой и последней полосах газет, а также на первой и последней страницах и обложках журналов; 

5) в средствах массовой информации, зарегистрированных в качестве специализирующихся на вопросах экологии, образования, охраны здоровья; 

6) в детских, образовательных, медицинских, санаторно-курортных, оздоровительных, военных организациях, театрах, цирках, музеях, домах и дворцах культуры, концертных и выставочных залах, библиотеках, лекториях, планетариях и на расстоянии ближе чем сто метров от занимаемых ими зданий, строений, сооружений; 

7) в физкультурно-оздоровительных, спортивных сооружениях и на расстоянии ближе чем сто метров от таких сооружений. 

3. Реклама пива и напитков, изготавливаемых на его основе, в каждом случае должна сопровождаться предупреждением о вреде чрезмерного потребления пива и напитков, изготавливаемых на его основе. В рекламе, распространяемой в радиопрограммах, продолжительность такого предупреждения должна составлять не менее чем три секунды, в рекламе, распространяемой в телепрограммах и при кино- и видеообслуживании, - не менее чем пять секунд и такому предупреждению должно быть отведено не менее чем семь процентов площади кадра, а в рекламе, распространяемой другими способами, - не менее чем десять процентов рекламной площади (пространства). 

4. Проведение рекламных акций, сопровождающихся раздачей образцов пива и напитков, изготавливаемых на его основе, в организациях или местах, в которых не допускается розничная продажа пива и напитков, изготавливаемых на его основе, запрещается. При проведении рекламных акций, сопровождающихся раздачей образцов пива и напитков, изготавливаемых на его основе, в иных организациях или местах запрещается привлекать несовершеннолетних к участию в раздаче образцов и предлагать им такие образцы. 

Статья 23. Реклама табака, табачных изделий и курительных принадлежностей 

1. Реклама табака, табачных изделий и курительных принадлежностей, в том числе трубок, кальянов, сигаретной бумаги, зажигалок и других подобных товаров, не должна: 

1) содержать утверждение о том, что курение имеет важное значение для достижения общественного признания, профессионального, спортивного или личного успеха либо способствует улучшению физического или эмоционального состояния; 

2) осуждать воздержание от курения; 

3) обращаться к несовершеннолетним; 

4) использовать образы несовершеннолетних. 

2. Реклама табака, табачных изделий и курительных принадлежностей, в том числе трубок, кальянов, сигаретной бумаги, зажигалок и других подобных товаров, не должна размещаться: 

1) в теле- и радиопрограммах, при кино- и видеообслуживании; 

2) в предназначенных для несовершеннолетних печатных изданиях, аудио- и видеопродукции; 

3) на первой и последней полосах газет, а также на первой и последней страницах и обложках журналов; 

4) с использованием технических средств стабильного территориального размещения (рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на крышах, внешних стенах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их; 

5) на всех видах транспортных средств общего пользования; 

6) в детских, образовательных, медицинских, санаторно-курортных, оздоровительных, военных организациях, театрах, цирках, музеях, домах и дворцах культуры, концертных и выставочных залах, библиотеках, лекториях, планетариях и на расстоянии ближе чем сто метров от занимаемых ими зданий, строений, сооружений; 

7) в физкультурно-оздоровительных, спортивных сооружениях и на расстоянии ближе чем сто метров от таких сооружений. 

3. Реклама табака и табачных изделий в каждом случае должна сопровождаться предупреждением о вреде курения, причем такому предупреждению должно быть отведено не менее чем десять процентов рекламной площади (рекламного пространства). 

4. Проведение рекламных акций, сопровождающихся раздачей образцов табачных изделий, в организациях или местах, в которых не допускается розничная продажа таких изделий или их определенных видов, запрещается. При проведении рекламных акций, сопровождающихся раздачей образцов табака, табачных изделий и курительных принадлежностей, запрещается привлекать несовершеннолетних к участию в их раздаче, а также предлагать им такие образцы. 

Статья 24. Реклама лекарственных средств, медицинской техники, изделий медицинского назначения и медицинских услуг, в том числе методов лечения 

1. Реклама лекарственных средств не должна: 

1) обращаться к несовершеннолетним; 

2) содержать ссылки на конкретные случаи излечения от заболеваний, улучшения состояния здоровья человека в результате применения объекта рекламирования; 

3) содержать выражение благодарности физическими лицами в связи с использованием объекта рекламирования; 

4) создавать представление о преимуществах объекта рекламирования путем ссылки на факт проведения исследований, обязательных для государственной регистрации объекта рекламирования; 

5) содержать утверждения или предположения о наличии у потребителей рекламы тех или иных заболеваний либо расстройств здоровья; 

6) способствовать созданию у здорового человека впечатления о необходимости применения объекта рекламирования; 

7) создавать впечатление ненужности обращения к врачу; 

8) гарантировать положительное действие объекта рекламирования, его безопасность, эффективность и отсутствие побочных действий; 

9) представлять объект рекламирования в качестве биологически активной добавки и пищевой добавки или иного не являющегося лекарственным средством товара; 

10) содержать утверждения о том, что безопасность и (или) эффективность объекта рекламирования гарантированы его естественным происхождением. 

2. Требования пункта 6 части 1 настоящей статьи не распространяются на рекламу лекарственных средств, применяемых для профилактики заболеваний. 

3. Требования пунктов 2 - 5 части 1 настоящей статьи распространяются также на рекламу медицинских услуг, в том числе на рекламу методов лечения, диагностики, профилактики и реабилитации. 

4. Требования пунктов 1 - 8 части 1 настоящей статьи распространяются также на рекламу медицинской техники. 

5. Требования пунктов 2 и 3 части 1 настоящей статьи не распространяются на рекламу, распространяемую в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, а также в предназначенных для медицинских и фармацевтических работников специализированных печатных изданиях, и на иную рекламу, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники. 

6. Сообщение в рекламе о свойствах и характеристиках, в том числе о способах применения и использования, лекарственных средств и медицинской техники допускается только в пределах показаний, содержащихся в утвержденных в установленном порядке инструкциях по применению и использованию таких объектов рекламирования. 

7. Реклама лекарственных средств, медицинских услуг, в том числе методов лечения, медицинской техники должна сопровождаться предупреждением о наличии противопоказаний к их применению и использованию, необходимости ознакомления с инструкцией по применению или получения консультации специалистов. В рекламе, распространяемой в радиопрограммах, продолжительность такого предупреждения должна составлять не менее чем три секунды, в рекламе, распространяемой в телепрограммах и при кино- и видеообслуживании, - не менее чем пять секунд и должно быть отведено не менее чем семь процентов площади кадра, а в рекламе, распространяемой другими способами, - не менее чем пять процентов рекламной площади (рекламного пространства). Требования нас-тоящей части не распространяются на рекламу, распространяемую в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, а также в предназначенных для медицинских и фармацевтических работников специализиров 

анных печатных изданиях, и на иную рекламу, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники. 

8. Реклама лекарственных средств в формах и дозировках, отпускаемых по рецептам врачей, методов лечения, а также изделий медицинского назначения и медицинской техники, для использования которых требуется специальная подготовка, не допускается иначе как в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий и в предназначенных для медицинских и фармацевтических работников специализированных печатных изданиях. 

9. Реклама лекарственных средств, содержащих разрешенные к применению в медицинских целях наркотические средства или психотропные вещества, внесенные в список наркотических средств и психотропных веществ, оборот которых в Российской Федерации ограничен и в отношении которых устанавливаются меры контроля в соответствии с законодательством Российской Федерации и международными договорами Российской Федерации, и список психотропных веществ, оборот которых в Российской Федерации ограничен и в отношении которых допускается исключение некоторых мер контроля в соответствии с законодательством Российской Федерации и международными договорами Российской Федерации, запрещается, за исключением рекламы таких лекарственных средств в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий и в предназначенных для медицинских и фармацевтических работников специализированных печатных изданиях. 

10. Проведение рекламных акций, сопровождающихся раздачей образцов лекарственных средств, содержащих наркотические средства и психотропные вещества, запрещается. 

11. Реклама медицинских услуг по искусственному прерыванию беременности должна содержать предупреждение о возможности наступления вредных последствий для здоровья женщины. 

Статья 25. Реклама биологически активных добавок и пищевых добавок, продуктов детского питания 

1. Реклама биологически активных добавок и пищевых добавок не должна: 

1) создавать впечатление о том, что они являются лекарственными средствами и (или) обладают лечебными свойствами; 

2) содержать ссылки на конкретные случаи излечения людей, улучшения их состояния в результате применения таких добавок; 

3) содержать выражение благодарности физическими лицами в связи с применением таких добавок; 

4) побуждать к отказу от здорового питания; 

5) создавать впечатление о преимуществах таких добавок путем ссылки на факт проведения исследований, обязательных для государственной регистрации таких добавок, а также использовать результаты иных исследований в форме прямой рекомендации к применению таких добавок. 

2. Реклама продуктов детского питания не должна представлять их в качестве полноценных заменителей женского молока и содержать утверждение о преимуществах искусственного вскармливания детей. Реклама продуктов, предназначенных для использования в качестве заменителей женского молока, и продуктов, включенных в рацион ребенка в течение его первого года жизни, должна содержать сведения о возрастных ограничениях применения таких продуктов и предупреждение о необходимости консультаций специалистов. 

Статья 26. Реклама продукции военного назначения и оружия 

1. Не допускается реклама: 

1) продукции военного назначения, за исключением рекламы такой продукции в целях осуществления военно-технического сотрудничества Российской Федерации с иностранными государствами; 

2) оружия, не указанного в частях 3 - 5 настоящей статьи. 

2. Производство, размещение и распространение рекламы продукции военного назначения в целях осуществления военно-технического сотрудничества Российской Федерации с иностранными государствами осуществляется в соответствии с законодательством Российской Федерации о военно-техническом сотрудничестве Российской Федерации. 

3. Реклама служебного оружия и патронов к нему допускается только в специализированных печатных изданиях для пользователей такого оружия, в местах производства, реализации и экспонирования такого оружия, а также в местах, отведенных для стрельбы из оружия. 

4. Реклама боевого ручного стрелкового оружия, патронов к нему, холодного оружия допускается в специализированных печатных изданиях, в местах производства, реализации и экспонирования такого оружия, а также в местах, отведенных для стрельбы из оружия. 

5. Реклама гражданского оружия, в том числе оружия самообороны, спортивного, охотничьего и сигнального оружия, допускается только: 

1) в периодических печатных изданиях, на обложках и в выходных дан-ных которых содержится информация о специализации указанных изданий на сообщениях и материалах рекламного характера, а также в специализи-рованных печатных изданиях для пользователей гражданского оружия; 

2) в местах производства, реализации и экспонирования такого оружия, а также в местах, отведенных для стрельбы из оружия; 

3) в теле- и радиопрограммах с 22 до 7 часов местного времени. 

6. Реклама оружия и реклама продукции военного назначения, распространяемая в соответствии с законодательством Российской Федерации о военно-техническом сотрудничестве Российской Федерации, не должна: 

1) прямо или косвенно раскрывать сведения, составляющие государственную тайну, в том числе сведения, относящиеся к технологии производства, способам боевого и иного применения этого оружия; 

2) обращаться к несовершеннолетним; 

3) использовать образы несовершеннолетних.
Статья 27. Реклама основанных на риске игр, пари 

1. Реклама основанных на риске игр, пари не должна: 

1) обращаться к несовершеннолетним; 

2) создавать впечатление, что участие в основанных на риске играх, пари является способом заработка или получения иного дохода либо иным способом получения средств к существованию; 

3) содержать утверждения, которые преувеличивают вероятность получения выигрыша или преуменьшают степень риска; 

4) содержать свидетельства о получении выигрышей лицами, которые признаны выигравшими в соответствии с условиями основанных на риске игр, пари, но выигрыши не получили; 

5) содержать утверждения о том, что участие в основанных на риске играх, пари имеет важное значение для достижения общественного признания, профессионального, спортивного или личного успеха; 

6) осуждать неучастие в основанных на риске играх, пари; 

7) создавать впечатление, что получение выигрышей гарантировано; 

8) использовать образы людей и животных. 

2. Реклама основанных на риске игр, пари допускается только: 

1) в теле- и радиопрограммах с 22 до 7 часов местного времени; 

2) в зданиях, строениях, сооружениях, в которых проводятся такие игры, пари, за исключением объектов транспортной инфраструктуры (вокзалов, аэропортов, станций метрополитена и других подобных объектов); 

3) в периодических печатных изданиях, на обложках и в выходных данных которых содержится информация о специализации указанных изданий на сообщениях и материалах рекламного характера, а также в периодических печатных изданиях, предназначенных для работников игорных заведений и (или) лиц, участвующих в таких играх, пари. 

3. Требования частей 1 и 2 настоящей статьи распространяются соответственно на рекламу организатора основанных на риске игр, пари, являющегося игорным заведением, в том числе казино, залом игровых автоматов, и на рекламу мест проведения основанных на риске игр, пари, если ими являются игорные заведения. 

4. Требования пункта 8 части 1 и части 2 настоящей статьи не распространяются на рекламу лотерей, в том числе стимулирующих лотерей. 

5. Реклама основанных на риске игр, пари должна содержать: 

1) указание на сроки проведения основанных на риске игр, пари; 

2) источник информации об организаторе основанных на риске игр, пари, о правилах их проведения, о призовом фонде таких игр, пари, о количестве призов или выигрышей, о сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей. 

Статья 28. Реклама финансовых услуг 

1. Реклама банковских, страховых и иных финансовых услуг должна содержать наименование или имя лица, оказывающего эти услуги (для юри-дического лица - наименование, для индивидуального предпринимателя - фамилию, имя, отчество). 

2. Реклама банковских, страховых и иных финансовых услуг не должна: 

1) содержать гарантии или обещания в будущем эффективности деятельности (доходности вложений), в том числе основанные на реальных показателях в прошлом, если такая эффективность деятельности (доходность вложений) не может быть определена на момент заключения соответствующего договора; 

2) умалчивать об иных условиях оказания соответствующих услуг, влияющих на сумму доходов, которые получат воспользовавшиеся услугами лица, или на сумму расходов, которую понесут воспользовавшиеся услугами лица, если в рекламе сообщается хотя бы одно из таких условий. 

3. Если реклама услуг, связанных с предоставлением кредита, пользованием им и погашением кредита, содержит хотя бы одно условие, влияющее на его стоимость, такая реклама должна содержать все остальные условия, определяющие фактическую стоимость кредита для заемщика и влияющие на нее. 

4. Реклама услуг, связанных с осуществлением управления, включая доверительное управление, активами (в том числе ценными бумагами, инвестиционными резервами акционерных инвестиционных фондов, паевыми инвестиционными фондами, пенсионными резервами негосударственных пенсионных фондов, средствами пенсионных накоплений, ипотечным покрытием, накоплениями для жилищного обеспечения военнослужащих), должна содержать: 

1) источник информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федеральным законом; 

2) сведения о месте или об адресе (номер телефона), где до заключения соответствующего договора заинтересованные лица могут ознакомиться с условиями управления активами, получить сведения о лице, осуществляющем управление активами, и иную информацию, которая должна быть предоставлена в соответствии с федеральным законом и иными нормативными правовыми актами Российской Федерации. 

5. Реклама услуг, связанных с осуществлением управления, включая доверительное управление, активами, не должна содержать: 

1) документально не подтвержденную информацию, если она непосредственно относится к управлению активами; 

2) информацию о результатах управления активами, в том числе об их изменении или о сравнении в прошлом и (или) в текущий момент, не основанную на расчетах доходности, определяемых в соответствии с нормативными правовыми актами федерального органа исполнительной власти в области финансовых рынков, а в случаях, установленных федеральным законом, - определяемых в соответствии с нормативными правовыми актами Центрального банка Российской Федерации; 

3) информацию о гарантиях надежности возможных инвестиций и стабильности размеров возможных доходов или издержек, связанных с указанными инвестициями; 

4) информацию о возможных выгодах, связанных с методами управления активами и (или) осуществлением иной деятельности; 

5) заявления о возможности достижения в будущем результатов управления активами, аналогичных достигнутым результатам. 

6. Не допускается реклама, связанная с привлечением денежных средств физических лиц для строительства жилья, за исключением рекламы, связанной с привлечением денежных средств на основании договора участия в долевом строительстве, рекламы жилищных и жилищно-строительных кооперативов, рекламы, связанной с привлечением и использованием жилищными накопительными кооперативами денежных средств физических лиц на приобретение жилых помещений. 

7. Реклама, связанная с привлечением денежных средств участников долевого строительства для строительства (создания) многоквартирных домов и (или) иных объектов недвижимости, должна содержать сведения о месте и способах получения проектной декларации, предусмотренной федеральным законом. 

8. Реклама, связанная с привлечением денежных средств участников долевого строительства для строительства (создания) многоквартирного дома и (или) иного объекта недвижимости, не допускается до выдачи в установленном порядке разрешения на строительство многоквартирного дома и (или) иного объекта недвижимости, опубликования в средствах массовой информации и (или) размещения в информационно-телекоммуникационных сетях общего пользования (в том числе в сети "Интернет") проектной декларации, государственной регистрации права собственности или права аренды на земельный участок, предоставленный для строительства (создания) многоквартирного дома и (или) иного объекта недвижимости, в составе которых будут находиться объекты долевого строительства. 

9. Реклама, связанная с привлечением денежных средств участников долевого строительства для строительства (создания) многоквартирного дома и (или) иного объекта недвижимости, не допускается в период приостанов-ления в соответствии с федеральным законом деятельности застройщика, связанной с привлечением денежных средств участников долевого строи-тельства для строительства (создания) многоквартирного дома и (или) иного объекта недвижимости. 

10. Требования частей 7 - 9 настоящей статьи распространяются также на рекламу, связанную с уступкой прав требований по договору участия в долевом строительстве. 

11. Реклама, связанная с привлечением и использованием жилищным накопительным кооперативом денежных средств физических лиц на приобретение жилых помещений, должна содержать: 

1) информацию о порядке покрытия членами жилищного накопительного кооператива понесенных им убытков; 

2) сведения о включении жилищного накопительного кооператива в реестр жилищных накопительных кооперативов; 

3) адрес сайта в информационно-телекоммуникационной сети общего пользования (в том числе в сети "Интернет"), на котором осуществляется раскрытие информации жилищным накопительным кооперативом. 

12. В рекламе, связанной с привлечением и использованием жилищным накопительным кооперативом денежных средств физических лиц на приобретение жилых помещений, не допускается гарантировать сроки приобретения или строительства таким кооперативом жилых помещений. 

Статья 29. Реклама ценных бумаг 

1. Не допускается реклама ценных бумаг, предложение которых неограниченному кругу лиц не предусмотрено федеральными законами и иными нормативными правовыми актами Российской Федерации. 

2. Не допускается реклама имущественных прав, не удостоверенных ценными бумагами, под видом рекламы ценных бумаг. 

3. Реклама ценных бумаг должна содержать сведения о лицах, обязавшихся по рекламируемым ценным бумагам. 

4. Реклама эмиссионных ценных бумаг должна содержать: 

1) наименование эмитента; 

2) источник информации, подлежащей раскрытию в соответствии с законодательством Российской Федерации о ценных бумагах. 

5. Реклама ценных бумаг не должна содержать: 

1) обещание выплаты дивидендов по акциям, а также дохода по иным ценным бумагам, за исключением дохода, обязанность выплаты которого предусмотрена решением о выпуске или дополнительном выпуске эмиссионных ценных бумаг, правилами доверительного управления паевыми инвестиционными фондами или правилами доверительного управления ипотечным покрытием либо зафиксирована в ценных бумагах; 

2) прогнозы роста курсовой стоимости ценных бумаг. 

6. Реклама эмиссионных ценных бумаг не допускается до осуществления регистрации их проспекта, за исключением случая, если в соответствии с федеральным законом для публичного размещения или публичного обращения эмиссионных ценных бумаг осуществление регистрации их проспекта не требуется. 

7. На рекламу сберегательных сертификатов, инвестиционных паев паевых инвестиционных фондов и ипотечных сертификатов участия распространяются также требования статьи 28 настоящего Федерального закона. 

Статья 30. Реклама услуг по заключению договоров ренты, в том числе договора пожизненного содержания с иждивением 

1. Реклама услуг по заключению договоров ренты, в том числе договора пожизненного содержания с иждивением, не должна содержать: 

1) выражение благодарности физическими лицами, заключившими такие договоры; 

2) утверждение о том, что заключение таких договоров имеет преимущества перед завещанием жилого помещения или иного имущества; 

3) осуждение членов семьи и близких родственников потенциального потребителя таких услуг, якобы не заботящихся о нем; 

4) упоминание о подарках для физических лиц, принявших решение о заключении договоров ренты с рекламодателем или другим лицом. 

2. В случае, если рекламодатель является посредником при заключении договоров ренты, в том числе договора пожизненного содержания с иждивением, реклама услуг по заключению таких договоров должна содержать указание на то, что плательщиком ренты по таким договорам будет другое лицо. 

Глава 4. Саморегулирование в сфере рекламы

Cтатья 31. Саморегулируемые организации в сфере рекламы 

Саморегулируемой организацией в сфере рекламы признается объединение рекламодателей, рекламопроизводителей, рекламораспро-странителей и иных лиц, созданное в форме ассоциации, союза или некоммерческого партнерства в целях представительства и защиты интересов своих членов, выработки требований соблюдения этических норм в рекламе и обеспечения контроля за их выполнением. 

Статья 32. Права саморегулируемой организации в сфере рекламы 

Саморегулируемая организация в сфере рекламы имеет право: 

1) представлять законные интересы членов саморегулируемой организации в их отношениях с федеральными органами государственной власти, органами государственной власти субъектов Российской Федерации, органами местного самоуправления; 

2) участвовать в рассмотрении антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения членами саморегулируемой организации законодательства Российской Федерации о рекламе; 

3) обжаловать в арбитражный суд нормативные правовые акты федеральных органов государственной власти, нормативные правовые акты органов государственной власти субъектов Российской Федерации, нормативные правовые акты органов местного самоуправления; 

4) применять в отношении членов саморегулируемой организации предусмотренные учредительными и иными документами саморегулируемой организации меры ответственности, в том числе исключение из членов саморегулируемой организации; 

5) разрабатывать, устанавливать и опубликовывать обязательные для выполнения всеми членами саморегулируемой организации правила профессиональной деятельности в сфере рекламы; 

6) осуществлять контроль за профессиональной деятельностью членов саморегулируемой организации в части соблюдения требований настоящего Федерального закона и правил профессиональной деятельности в сфере рекламы, в том числе требований профессиональной этики; 

7) рассматривать жалобы на действия члена саморегулируемой организации; 

8) разрабатывать и устанавливать требования, предъявляемые к лицам, желающим вступить в саморегулируемую организацию; 

9) осуществлять сбор, обработку и хранение информации о деятельности членов саморегулируемой организации, раскрытие которой осуществляется в форме отчетов в порядке и с периодичностью, которые установлены учредительными и иными документами саморегулируемой организации; 

10) осуществлять ведение реестра лиц, являющихся членами саморегулируемой организации. 

Глава 5. Государственный контроль в сфере рекламы и ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе 

Статья 33. Полномочия антимонопольного органа на осуществление государственного контроля в сфере рекламы 

1. Антимонопольный орган осуществляет в пределах своих полномочий государственный контроль за соблюдением законодательства Российской Федерации о рекламе, в том числе: 

1) предупреждает, выявляет и пресекает нарушения физическими или юридическими лицами законодательства Российской Федерации о рекламе; 

2) возбуждает и рассматривает дела по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе. 

2. Антимонопольный орган вправе: 

1) выдавать рекламодателям, рекламопроизводителям, рекламораспро-странителям обязательные для исполнения предписания о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе; 

2) выдавать федеральным органам исполнительной власти, органам исполнительной власти субъектов Российской Федерации, органам местного самоуправления обязательные для исполнения предписания об отмене или изменении актов, изданных ими и противоречащих законодательству Российской Федерации о рекламе; 

3) предъявлять в суд или арбитражный суд иски о запрете распространения рекламы, осуществляемого с нарушением законодательства Российской Федерации о рекламе; 

4) предъявлять в суд или арбитражный суд иски о публичном опровержении недостоверной рекламы (контррекламе) в случае, предусмотренном частью 3 статьи 38 настоящего Федерального закона; 

5) обращаться в арбитражный суд с заявлениями о признании недействительными полностью или в части противоречащих законодательству Российской Федерации о рекламе ненормативных актов федеральных органов исполнительной власти, ненормативных актов органов исполнительной власти субъектов Российской Федерации, ненормативных актов органов местного самоуправления; 

6) обращаться в арбитражный суд с заявлениями о признании недействующими полностью или в части противоречащих законодательству Российской Федерации о рекламе нормативных правовых актов федеральных органов исполнительной власти, нормативных правовых актов органов исполнительной власти субъектов Российской Федерации, нормативных правовых актов органов местного самоуправления; 

7) применять меры ответственности в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях; 

8) обращаться в арбитражный суд с заявлениями о признании недействительным разрешения на установку рекламной конструкции в случае, предусмотренном пунктом 1 части 20 статьи 19 настоящего Федерального закона. 

Статья 34. Представление информации в антимонопольный орган 

1. Федеральные органы исполнительной власти, органы исполнительной власти субъектов Российской Федерации, органы местного самоуправления и должностные лица указанных органов, а также индивидуальные предприниматели, юридические лица и их руководители обязаны представлять в антимонопольный орган информацию, необходимую для осуществления им полномочий по государственному контролю за соблюдением законодательства Российской Федерации о рекламе, и обеспечивать его уполномоченным должностным лицам доступ к такой информации. 

2. Неисполнение требований части 1 настоящей статьи влечет за собой ответственность виновных лиц в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях. 

Статья 35. Обязанности антимонопольного органа по соблюдению коммерческой, служебной и иной охраняемой законом тайны 

1. Сведения, составляющие коммерческую, служебную и иную охраняемую законом тайну и полученные антимонопольным органом при осуществлении своих полномочий, не подлежат разглашению, за исключением предусмотренных федеральным законом случаев. 

2. Разглашение сотрудниками антимонопольного органа сведений, составляющих коммерческую, служебную и иную охраняемую законом тайну, влечет за собой ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях или уголовным законодательством Российской Федерации. Убытки, причиненные таким разглашением, подлежат возмещению в соответствии с гражданским законодательством. 

Статья 36. Решения и предписания антимонопольного органа по результатам рассмотрения дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе 

1. Антимонопольный орган в пределах своих полномочий возбуждает и рассматривает дела по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе, принимает по результатам рассмотрения таких дел решения и выдает предписания, предусмотренные настоящим Федеральным законом. 

2. Антимонопольный орган по собственной инициативе, представлению прокурора, обращениям органов государственной власти или органов местного самоуправления, а также по заявлениям физических или юридических лиц возбуждает дела по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе. 

3. Предписание о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе выдается на основании решения антимонопольного органа о признании рекламы ненадлежащей и должно содержать указание о прекращении ее распространения. 

4. Предписание о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе подлежит исполнению в срок, который указан в предписании. Такой срок не может составлять менее чем пять дней со дня получения предписания. 

5. Предписание о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе считается неисполненным, если по истечении срока исполнения такого предписания продолжается распространение ненадлежащей рекламы. 

6. Предписание об отмене или изменении противоречащего законодательству Российской Федерации о рекламе акта федерального органа исполнительной власти, акта органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации или акта органа местного самоуправления выдается на основании решения антимонопольного органа о противоречии такого акта законодательству Российской Федерации о рекламе. В предписании об изменении противоречащего законодательству Российской Федерации о рекламе акта федерального органа исполнительной власти, акта органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации или акта органа местного самоуправления должны быть указаны изменения, которые следует внести в такой акт для приведения его в соответствие с законодательством Российской Федерации о рекламе. 

7. Предписание об отмене или изменении противоречащего законодательству Российской Федерации о рекламе акта федерального органа исполнительной власти, акта органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации или акта органа местного самоуправления подлежит исполнению в срок, который указан в предписании. Такой срок не может составлять менее чем месяц со дня получения предписания федеральным органом исполнительной власти, органом исполнительной власти субъекта Российской Федерации или органом местного самоуправления. 

8. Неисполнение предписаний антимонопольного органа, выданных на основании настоящего Федерального закона, влечет за собой ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях. 

9. Рассмотрение антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе, осуществляется в порядке, установленном Правительством Российской Федерации. 

Статья 37. Оспаривание решений и предписаний антимонопольного органа 

1. Решение, предписание антимонопольного органа могут быть оспорены в суде или арбитражном суде в течение трех месяцев со дня вынесения решения, выдачи предписания. 

2. Подача заявления о признании недействительным решения, предписания антимонопольного органа не приостанавливает исполнение решения, предписания, если судом или арбитражным судом не будет вынесено определение о приостановлении исполнения решения, предписания. 

3. Постановление антимонопольного органа о применении мер административной ответственности за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе может быть обжаловано, оспорено в порядке, установленном законодательством Российской Федерации. 

Статья 38. Ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе 

1. Нарушение физическими или юридическими лицами законодательства Российской Федерации о рекламе влечет за собой ответственность в соответствии с гражданским законодательством. 

2. Лица, права и интересы которых нарушены в результате распространения ненадлежащей рекламы, вправе обращаться в установленном порядке в суд или арбитражный суд, в том числе с исками о возмещении убытков, включая упущенную выгоду, о возмещении вреда, причиненного здоровью физических лиц и (или) имуществу физических или юридических лиц, о компенсации морального вреда, о публичном опровержении недостоверной рекламы (контррекламе). 

3. В случае установления антимонопольным органом факта распространения недостоверной рекламы и выдачи соответствующего предписания антимонопольный орган вправе обратиться в установленном порядке в суд или арбитражный суд с иском к рекламодателю о публичном опровержении недостоверной рекламы (контррекламе) за счет рекламодателя. При этом суд или арбитражный суд определяет форму, место и сроки размещения такого опровержения. 

4. Нарушение рекламодателями, рекламопроизводителями, рекламорас-пространителями законодательства Российской Федерации о рекламе влечет за собой ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях. 

5. Федеральными законами за умышленное нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе могут быть установлены иные меры ответственности. 

6. Рекламодатель несет ответственность за нарушение требований, установленных частями 2 - 8 статьи 5, статьями 6 - 9, частью 4 статьи 10, статьей 12, частями 1 и 3 статьи 21, частями 1 и 3 статьи 22, частями 1 и 3 статьи 23, статьями 24 и 25, частями 1 и 6 статьи 26, частями 1 и 5 статьи 27, статьями 28 - 30 настоящего Федерального закона. 

7. Рекламораспространитель несет ответственность за нарушение требований, установленных пунктом 3 части 4, частями 9 и 10 статьи 5, статьями 7 - 9, 12, 14 - 18, частями 2 - 6 статьи 20, частями 2 - 4 статьи 21, частями 2 - 4 статьи 22, частями 2 - 4 статьи 23, частями 7, 8 и 11 статьи 24, частями 1 - 5 статьи 26, частями 2 и 5 статьи 27, частями 1, 4, 7, 8 и 11 ста-тьи 28, частями 1, 3, 4 и 6 статьи 29 настоящего Федерального закона. 

8. Рекламопроизводитель несет ответственность за нарушение требований, указанных в частях 6 и 7 настоящей статьи, в случае, если будет доказано, что нарушение произошло по его вине. 

9. Суммы штрафов за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе и неисполнение предписаний антимонопольного органа зачисляются в бюджеты бюджетной системы Российской Федерации в следующем порядке: 

1) в федеральный бюджет - 40 процентов; 

2) в бюджет субъекта Российской Федерации, на территории которого зарегистрированы юридическое лицо или индивидуальный предприниматель, допустившие нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе, - 60 процентов. 

10. Уплата штрафа не освобождает от исполнения предписания о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе. 

Глава 6. Заключительные положения 

Статья 39. Вступление в силу настоящего Федерального закона 

1. Настоящий Федеральный закон вступает в силу с 1 июля 2006 года, за исключением части 3 статьи 14, части 2 статьи 20 и пункта 4 части 2 статьи 23 настоящего Федерального закона. 

2. Часть 2 статьи 20 и пункт 4 части 2 статьи 23 настоящего Федерального закона вступают в силу с 1 января 2007 года. 

3. Часть 3 статьи 14 настоящего Федерального закона вступает в силу с 1 января 2008 года. 

4. Установить, что в период с 1 июля 2006 года по 1 января 2008 года общая продолжительность распространенной в телепрограмме рекламы (в том числе такой рекламы, как телемагазины), прерывания телепрограммы рекламой (в том числе спонсорской рекламой) и совмещения рекламы с телепрограммой способом "бегущей строки" или иным способом ее наложения на кадр транслируемой телепрограммы не может превышать двадцать процентов времени вещания в течение часа и пятнадцать процентов времени вещания в течение суток. 

Статья 40. Регулирование отношений в сфере рекламы со дня вступления в силу настоящего Федерального закона 

1. Со дня вступления в силу настоящего Федерального закона признать утратившими силу: 

1) Федеральный закон от 18 июля 1995 года № 108-ФЗ "О рекламе" (Собрание законодательства Российской Федерации, 1995, № 30, ст. 2864); 

2) пункт 3 статьи 1 Федерального закона от 18 июня 2001 года № 76-ФЗ "О внесении изменений в некоторые законодательные акты Российской Федерации" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2001, № 26, ст. 2580); 

3) Федеральный закон от 14 декабря 2001 года № 162-ФЗ "О внесении изменений в статью 11 Федерального закона "О рекламе" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2001, № 51, ст. 4827); 

4) абзацы 23 и 24 статьи 3 Федерального закона от 30 декабря 2001 года № 196-ФЗ "О введении в действие Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2002, № 1, ст. 2); 

5) Федеральный закон от 20 августа 2004 года № 115-ФЗ "О внесении изменения в статью 16 Федерального закона "О рекламе" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2004, № 34, ст. 3530); 

6) статью 55 Федерального закона от 22 августа 2004 года № 122-ФЗ "О внесении изменений в законодательные акты Российской Федерации и признании утратившими силу некоторых законодательных актов Российской Федерации в связи с принятием федеральных законов "О внесении изменений и дополнений в Федеральный закон "Об общих принципах организации законодательных (представительных) и исполнительных органов государственной власти субъектов Российской Федерации" и "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2004, № 35, ст. 3607); 

7) статью 11 Федерального закона от 2 ноября 2004 года № 127-ФЗ "О внесении изменений в части первую и вторую Налогового кодекса Российской Федерации и некоторые другие законодательные акты Российской Федерации, а также о признании утратившими силу отдельных законодательных актов (положений законодательных актов) Российской Федерации" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2004, № 45, ст. 4377); 

8) статью 1 Федерального закона от 21 июля 2005 года № 113-ФЗ "О внесении изменений в Федеральный закон "О рекламе" и статью 14.3 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2005, № 30, ст. 3124). 

2. Впредь до приведения законов и иных нормативных правовых актов Российской Федерации, действующих на территории Российской Федерации и регулирующих отношения в сфере рекламы, в соответствие с настоящим Федеральным законом указанные законы и иные нормативные правовые акты применяются постольку, поскольку они не противоречат настоящему Федеральному закону. 

Президент Российской Федерации 

В.Путин 

Москва, Кремль

13 марта 2006 года

N 38-ФЗ
Новости (календарь новостей)
Как нас найти  схема проезда
Раздел 4. Гостевая книга

                                  Заказ/консультация
Уважаемые посетители, список предлагаемых услуг очень велик и многовариантен – более 1200 позиций. Размещение такого количества информации в рамках единого прайс-листа не представляется возможным. Поэтому для уточнения стоимости заказа / услуги, или получения консультиации по вопросам связанным с наружной рекламой и дизайном, позвоните по нашим офисным телефонам:

т.(843) 2-366-083, 2-366-255 2-366-852, т/ф 2-366-862

или отправьте электронный запрос, заполнив нижеприведенную форму:

Ваше имя__________

Ваша компания_______

Телефон_____

Ваш е-mail____________

Запрос информации

	


                                  Система скидок

Раздел 5 Ваш вопрос.
                                   Вопрос-ответ










