	ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ НА

СОЗДАНИЕ РЕКЛАМНОГО АУДИОРОЛИКА НА РАДИО

	СОБЫТИЕ
	Первый всероссийский фестиваль уральского юмора (Пре-пати, фестиваль, афте-пати)

	УЧАСТНИКИ
	«Станция Спортивная», «Уральские пельмени», «Кефир», 20 коллективов артистов юмористического жанра со всей России

	ФОРМАТ
	КВН-команды в формате шоу «Прожектор Перис Хилтон». Живая импровизация группы артистов вместо стандартного ведения.

	АУДИТОРИЯ
	Более 450 000 человек 
50% - от 20 до 35 лет

35% - от 35 до 50 лет

10% - старше 50 лет

	СИЛЬНЫЕ СТОРОНЫ МЕРОПРИЯТИЯ


	Команды Высшей Лиги и перспективные КВН-команды на одной сцене. Нестандартное ведение (импровизационная группа). Зрители могут не только лицезреть вживую легендарные команды, но и импровизировать с ними на одной сцене (в качестве гостя).

Многочисленные пре-пати, грандиозное афте-пати. Ценовая и территориальная доступность

	ЦЕЛЬ РОЛИКА
	Продать товар. Привлечь широкое внимание общественности, пробрендировать событие, создать положительные ассоциации. Уникальность, грандиозность, знаковость.

	ДИКТОР

	В том числе представитель (-ли) команд КВН

	ТОН ОБРАЩЕНИЯ К ЗРИТЕЛЮ

	Как вариант – завораживающий, знаменательный тон диктора вместе с характерными репликами участников команд. Или др варианты – юмористический и т.д.

	ТЕХНИЧЕСКОЕ ТРЕБОВАНИЕ К РОЛИКУ
	студийного качества

хронометраж ролика от 30 сек., но более 60 сек.

	ГЛАВНАЯ ИДЕЯ РОЛИКА
	Самое главное юмористическое событие года на Урале/Каждый может стать участником творческого эксперимента/Ближе к звёздам/в эпицентре главных КВН-событий страны и др.

	МУЗЫКАЛЬНОЕ ОФОРМЛЕНИЕ
	

	СРОКИ ИСПОЛНЕНИЯ
	До 9 августа 2010 года

	РАДИОТОЧКИ
	Юмор-FM, DFM, Пилот и др.

	ПОЖЕЛАНИЯ ЗАКАЗЧИКА
	Важна  яркая подача, создание чёткого представления о происходящем. Запоминаемость торговой марки. Отражающие товар моменты.

	
	

	
	

	ЖДЁМ ВАШИХ СЦЕНАРИЕВ!


e-mail: vnt.team@yahoo.com
