Oriflame на МУЗ-ТВ-2011
Концепция рекламной кампании
(апрель-июнь 2011)

Oriflame исполняет мечты!

Концепция масштабной рекламной кампании Oriflame на Муз-ТВ в 2011 году подразумевает глубокую интеграцию в программное пространство телеканала. Первый музыкальный поддержит акцию спонсора «Девичьи мечты» и поможет исполнить их в эфире! Интеграции вводятся сразу во все самые популярные программы, тем самым заставляя зрителя воспринимать их не как рекламную информацию, а как важную часть эфирного наполнения Муз-ТВ.
Мечты сбываются!

Специальные спонсорские интеграции
Возможные варианты девичьих желаний, присланных на сайт Oriflame, и интеграции в программы.

I. Пройти по ковровой дорожке Премии Муз-ТВ 2011.

1. «Pro-обзор». Сюжет. Сюжет о Премии 2011, подготовке к этому грандиозному событию и о том, как Oriflame помогл нашей героине стать настоящей звездой Муз-ТВ. 
2. «Стилистика». Очень важная персона (сюжет с Product Placement). Участница готовится предстать на Преми Муз-ТВ в новом образе, в чем ей помогут Oriflame и рубрика «Очень важная персона». Визажист, стилист и модельер преображают девушку полностью: от макияжа до новой прически и стиля одежды. Специалисты рассказывают, в чём особенность этого образа и с помощью чего он создаётся. При работе над макияжем используется косметика Oriflame.
2. Премия Муз-ТВ 2011. Ежегодная национальная церемония вручения Премии "Муз-ТВ" – это крупнейшее событие в мире российской музыки. Масштаб голосования и самого шоу делает Премию по-настоящему национальной! Премия МУЗ ТВ – это ещё и невероятная по масштабам светская тусовка, а значит нужно выглядеть особенно соблазнительно, и помочь в этом может Oriflame! Во всех сообщениях до зрителя доносится главная мысль, что Oriflame – это главный стилист Премии Муз-ТВ 2011! 
Возможные интеграции на Премии Муз-ТВ 2011: 

· Анонсы. Анонс Премии будет включать спонсорский текст с информацией об акции спонсора и о том, что Oriflame – это главный стилист церемонии. 

· Сюжеты с ведущими. В программе «Стилистика», «Pro-обзор» либо в межпрограммном пространстве выходят ролики о том, как ведущие Муз-ТВ готовятся к церемонии. При работе над образами ви-джеев используется косметика Oriflame.

· Рекламные заставки спонсора (5 сек.).

· Устное объявление ведущего на ковровой дорожке. Например, ведущий говорит, что сегодня в воздухе витает аромат соблазна. Новый аромат от Oriflame. И все мы ожидаем прибытия участницы акции Oriflame, чья мечта пройти по ковровой дорожке сегодня осуществится. Лайнер ведущего сопровождается показом электронного банера на экране.

· На красную дорожку пребывает специальный автомобиль Oriflame с нашей героиней! Публика приветствует ее!

· Девушка проходит по дорожке и дает небольшое интервью корреспонденту МУЗ ТВ, в котором расскажет о своем участии в акции Oriflame.
· Вручение специального подарка от Oriflame победительницам конкурса (на backstage). 

· BTL на ковровой дорожке. Брендинг территории, прилегающей к Олимпийскому, баннеры вдоль дорожки.       

· Раздача сэмплов зрителям. Промо-команда раздаёт сэмплы, а также другую промо-продукцию Oriflame (флажки, шарики, банданы и так далее). Агенты в фирменной экипировке раздают продукцию спонсора зрителям и гостям Премии "Муз-ТВ“ (например, пробники или каталоги Oriflame), чтобы они могли в полной мере оценить все достоинства бренда. Акция может быть оформлена как яркое костюмированное шоу.

· Брендинг сцены. Баннер спонсора у главной сцены Олимпийского.

· Спонсорский ролик на плазменном экране в фойе Олимпийского.
· Брендинг фойе Олимпийского: штендеры, баннеры и афиши спонсора используются в оформлении территории.

· Press wall. В VIP-фойе устанавливается так называемая press wall. Это стена с логотипами спонсора, на фоне которой снимаются и дают интервью прибывающие звёзды. 

· Промо-зона в зрительском фойе. Организуется специальная спонсорская зона, где гости церемонии могут не только подробно ознакомиться с продукцией Oriflame и посоветоваться с консультантами, но и тут же заказать ее по каталогу или оформить анкету и стать представителем Oriflame.

· Тематическая зона. В зрительском фойе организуется тематический уголок спонсора, оформленный в фирменном стиле бренда. Это может быть романтическое местечко для фотографирования, салон, в котором стилисты Oriflame делают стильный макияж всем желающим, и многое другое. Возможны самые разнообразные варианты, ограниченные лишь пожеланиями заказчика. 

· Promo-поддержка (логотип спонсора на билбордах, информация в пресс-материалах и VIP-буклете, баннер на сайте Муз-ТВ).

II. Познакомиться с «Ранетками».

1. «Pro-обзор». Сюжет. Сюжет о том, как героиня впервые встретилась со своими кумирами – девчонками из группы «Ранетки». Например, девушка может придти к ним на концерт, а после выступления пообщаться в гримерке и получить диски с автографами. 
2. «Ранетки». Специальная опция. В сценарии реалити-шоу «Ранетки» будут прописаны специальные эпизоды с участием героини. Мы покажем, как она впервые познакомилась с участницами своей любимой группы благодаря Oriflame. Она может отправиться на гастроли вместе с «Ранетками» и даже стать их подружкой и появляться в каждой серии реалити.
3. «Ранетки». Product Placement Oriflame. В реальных жизненных условиях в кадре могут появляться продукты Oriflame. Предлагаем различные варианты Product Placement  в программе: 

- Якобы случайное попадание предмета в кадр (на полочке в ванной, на столике, в сумочке, в гримерной, косметичка с набором Oriflame в чемодане и т.д.)

            - Product Placement + лайнер участниц. Специально снятые постановочные сценки с     показом продукции бренда и устниками «Ранеток». Девушки могут выбирать продукты Oriflame по каталогу, советоваться со специалистом, дарить их друг другу, использовать дома, на гастролях и перед концертами.

- Использование брендированных предметов (косметички, подушечки, ручки и т.п.).

III. Сняться в клипе звезды.

1. «Pro-обзор». Сюжет + Product Placement. Сюжет о том, как Oriflame помог нашей героине сняться в клипе звезды. В сюжете также будет показан процесс подготовки к съемкам, в котором девушка будет использовать косметику Oriflame  (*Съемки клипа обеспечивает спонсор).
2. «Хит-лист». Лайнер ведущей + лайнер участницы. Показ клипа. Ведущая Тая Катюша приглашает девушку к себе в программу, чтобы она сама представила клип со своим участием и сказала несколько слов о съемках. Затем клип транслируется в хит-параде «Хит-лист».
3. Нон-стопы. Ротация клипа. Клип с участием героини идет в ротации музыкального вещания Муз-ТВ (возможно в нон-стопах «Наше», «Муз-ТВ хит», «Лирика» или «Dance-dance-dance»). Во время показа клипа на плашке с именем исполнителя может появляться логотип Oriflame.
IV. Попробовать себя в роли ви-джея.

1. «Pro-обзор». Сюжет. Сюжет о том, как ведущие Муз-ТВ проводят для участницы мастер-класс о работе ви-джея.
2. «V_ProKate». Лайнер ведущей + лайнер участницы. Ведущие программы о кино Рита Челмакова и Саша Дульщиков приглашают девушку к себе в программу, чтобы она попробовала провести ее вместе с ними. Как вариант, в одной из программ участница может просто заменить Риту Челмакову и самостоятельно провести эфир вместе с Дульщиковым.
3. «Хит-лист». Лайнер участницы + Product Placement. Мечта исполняется, и наша героиня на один эфир становится самым настоящим ви-джеем Муз-ТВ! Она самостоятельно объявит победителей хит-парада вместо Таи Катюши. В начале программы может быть показан короткий ролик о том, как девушку готовят к ее первому эфиру. При этом в процессе макияжа стилист будет использовать косметику Oriflame.
V. Принять участие в фотосессии.

1. «Pro-обзор». Сюжет. Сюжет о том, как Oriflame помог нашей героине изменить свой образ и сняться для профессионального портфолио.
2. «Стилистика». Очень важная персона (сюжет с Product Placement). Участница становится героиней рубрики «Очень важная персона». Визажист, стилист и модельер преображают девушку полностью: от макияжа до новой прически и стиля одежды. Специалисты рассказывают, в чём особенность этого образа и с помощью чего он создаётся. При работе над макияжем используется косметика Oriflame.
3. «Стилистика». Заставка. В новом образе героиня принимает участие в профессиональной фотосессии. По результатам съемки монтируется динамичная заставка из самых лучших кадров, которая будет выходить перед программой «Стилистика». Также возможен показ заставки перед другими программами или в межпрограммном пространстве канала.
VI. Сняться в кино.

1. «Pro-обзор». Сюжет. Сюжет о том, как Oriflame помог нашей героине сняться в фильме. (*Съемки в кино обеспечивает спонсор).
2. «V_ProKate». Сюжет со съемок + Product Placement. В программе о кино выходит репортаж со съемочной площадки фильма, в котором приняла участие героиня. В сюжете будет показан Product Placement косметики Oriflame, которую девушка использует, чтобы защитить кожу от агрессивного грима.
3. «V_ProKate». Сюжет о фильме + лайнер участницы. Девушка приходит в гости к Челмаковой и Дульщикову, чтобы представить фильм, в котором она снималась. Героиня рассказывает о съемках и о том, что исполнить мечту ей помогла акция Oriflame. Далее выходит сюжет о фильме.
VII. Побывать в экзотической стране.

1. «Pro-обзор». Сюжет. Сюжет о том, как Oriflame помог нашей героине отправиться в невероятное путешествие, полное впечатлений и приключений. 
3. «Чип трип». Специальная опция. «Чип трип» - это программа о путешествиях. Мы отбираем несколько влюбленных пар, которые каждую неделю будут отправляться в новое путешествие по любопытным уголкам света. Они возьмут с собой камеру, чтобы заснять и показать зрителям все запоминающееся и удивительное, что встретится им на пути. Участница акции Oriflame вместе со своим возлюбленным отправится в страну своей мечты в программе «Чип трип»! В течение 4-х серий мы будем показывать ее приключения заграницей, а также Product Placement косметики Oriflame, которую герои обязательно возьмут с собой. 
3. «Чип трип». Product Placement Oriflame. Продукт появляется в кадре при естественных 

обстоятельствах. Все герои программы «Чип трип» будут брать с собой в дорогу косметику Oriflame, чтобы заботиться о своей коже в новой стране. Формат программы предполагает неограниченное количество возможностей для нестандартных вариантов Product Placement: от брендирования одежды и инвентаря до специальных заданий участникам и постановочных эпизодов, связанных с брендом. 
Дополнительные спонсорские интеграции
Помимо специальных интеграций, с апреля по июнь в эфире Муз-ТВ будет идти масштабное анонсирование акции Oriflame сразу по нескольким направлениям:

1. Анонсирующие ролики. Специально снятые, отдельно стоящие ролики спонсора, рассказывающие о новой акции Oriflame. В роликах будет рассказываться о том, что Oriflame готов исполнить мечты девушек, присланные на сайт. 
2. Информационные сюжеты. В программах «Pro-обзор» и «Pro-новости» выходит серия сюжетов, рассказывающих об акции Oriflame:

1. Общая информация о начале акции. Представители компании Oriflame и звезды, участвующие в проекте, рассказывают, как они его придумали и что из всего этого выйдет.

2. Промежуточные итоги. Репортаж о присланных заявках и небольшие интервью с девушками об их заветных мечтах. Можно также взять комментарии у звезд, о чем они мечтали в юном возрасте и как смогли осуществить свои желания.
3. Интеграция в программы. Сразу в нескольких популярных программах о звездах идет анонсирование проекта. Спонсорские интеграции:

Заставка. Динамическая заставка в начале и в конце программы, с текстом на экране и

закадровым голосом, анонсирующая акцию Oriflame.

Лайнер ведущего. Ведущие программ Муз-ТВ рассказывают об акции Oriflame «Девичьи мечты» и участницах, чьи желания связаны с каналом Муз-ТВ.

Электронный баннер. Логотип, крупное изображение продукта, возможно указание адреса сайта. Появляется на экране во время лайнера ведущего (5 сек.)

Перечень программ для интеграции:
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Хит-лист 20.

Ведущий: Тая Катюша.

Хронометраж: 48 мин.

Описание: Хит-парад самых популярных российских и зарубежных клипов за неделю.
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Стилистика.

Ведущие: Оксана Устинова

Хронометраж: 24 мин.
Описание: Зрителей ждут сюжеты об открытии бутиков, репортажи с различных fashion-мероприятий, новости о мировой и российской индустрии моды, а также эксклюзивные интервью с модельерами и продюсерами.
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V_Prokate 

Ведущие: Рита Челмакова и Саша Дульщиков.

Хронометраж: 24 мин.

Описание: Наши ведущие расскажут о новинках кинематографа, режиссёры, актёры и продюсеры раскроют секреты съёмочного процесса блокбастеров. 
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Звезды зажигают.

Ведущие: закадровый голос.


Описание: «Звёзды зажигают» это своего рода хит-парад звёздных событий, причуд, увлечений, одежды и прочего. Самые громкие скандалы, завидные женихи и невесты, звёздные хобби и даже звёздные провалы – всё это темы программы «Звёзды зажигают».
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Ближе к звездам.

Ведущие: Юлия Грицук.


Описание: Программа «Ближе к звёздам. Русские

Файлы» это цикл документальных фильмов об отечественных артистах. Темой программы становится или некое явление, связанное с миром шоу-бизнеса

или творческий путь артиста.
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Pro-новости.
Ведущие: ведущие Муз-ТВ поочередно.


Описание: Шесть минут два раза в день о главных мировых и российских событиях в области музыки и шоу-бизнеса. Коротко и ясно. Новости выходят с понедельника по пятницу.
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Pro-обзор.

Ведущие: Азия
Описание: Еженедельный итоговый обзор «PRO-новостей». Всё самое важное, самое любопытное и самое скандальное в российском и мировом шоу-бизнесе за прошедшую неделю. Программа выходит по выходным + повтор в понедельник.

